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EXECUTIVE SUMMARY

พลาสตกิไดเขามามีบทบาทในชีวิตประจํ าวันของมนุษยมากขึ้น เนื่องจากมีคุณสมบัติเดนในดานความทนทาน นํ้ าหนัก
เบา และมรีาคาถูก ดังนั้นในปจจุบันเราจะพบเห็นอุปกรณเครื่องมือ เครื่องใชมากมายที่ทํ ามาจากพลาสติก รวมถึงอุปกรณเครื่อง
ใชบนโตะอาหารดวย ซ่ึงไดแก จาน ชอน สอม มีด ถวยนํ้ า เปนตน แตอยางไรก็ตามพลาสติกโดยทั่วไปจะยอยสลายไดยากใน
กระบวนการทางธรรมชาติ กอใหเกิดมลภาวะตอส่ิงแวดลอม

จากขอจํ ากัดดานการยอยสลายของพลาสติกทั่วไปและกระแสสังคมในปจจุบันที่ใหความสํ าคัญกับปญหาสิ่งแวดลอม 
เปนโอกาสทีด่ีสํ าหรับบริษัทฯ ที่จะผลิตผลิตภัณฑพลาสติกยอยสลายเพื่อทดแทนการใชพลาสติกทั่วไป ในขณะเดียวกันบริษัทมี
ขอจ ํากดัในดานความจํ าเปนที่จะตองใชวัตถุดิบเฉพาะ ซ่ึงตองนํ าเขาจากตางประเทศ ทํ าใหบริษัทฯ มีตนทุนการผลิตสูงกวาผูผลิต
พลาสติกทั่ว ๆ ไป

บริษัท Bio-Plast จ ํากดั จดัตัง้ขึน้ดวยทุนจดทะเบียนและเงินกูยืมในสัดสวนเทากัน คือ 18 ลานบาท เพื่อรับจางผลิต
อุปกรณเครือ่งใชบนโตะอาหารประเภทใชคร้ังเดียวทิ้ง เชน ชอน สอม มีด ถวยนํ้ า เปนตน โดยบริษัทตองการสวนแบงทางการ
ตลาดของผลติภัณฑพลาสติก ประเภทเครื่องใชบนโตะอาหารและเครื่องครัว ประมาณรอยละ 1.09 ในป 2546 โดยจะเนนกลยุทธ
ทางการตลาดกับกลุมลูกคาที่ใสใจในดานการอนุรักษส่ิงแวดลอมโดยมีเปาหมายในการทํ าตลาด ดังนี้

1. ระยะเริม่แรกจะมุงเนนกลุมลูกคาที่เปนผูประกอบการที่เปนรานอาหารประเภท Fast Food และสายการบิน ซ่ึงจาก
การสมัภาษณผูบริหารของบริษัทลูกคากลุมเปาหมาย พบวามีบริษัทที่สนใจผลิตภัณฑของบริษัทฯ คือ บจ.แม็คไทย
บจ.ไทยนํ้ าทิพย บมจ.การบินไทย และ A&W ซ่ึงผูบริหารของบริษัทเหลานี้ยินดีที่จะสั่งซื้อผลิตภัณฑของบริษัทฯ แม
วาจะมรีาคาสูงกวาผลิตภัณฑเดิมที่บริษัทเคยใชอยู เนื่องจากมีความเห็นตรงกันวาตนทุนสวนที่เพิ่มสูงขึ้นถือเปนการ
โฆษณาเพื่อสรางภาพพจนในดานการอนุรักษส่ิงแวดลอมใหกับบริษัท

2. ท ําการประชาสัมพันธผลิตภัณฑของบริษัทฯ โดยเนนในเรื่องสินคาที่ไดรับฉลากเขียว และเสริมสรางภาพพจนที่ดีใน
การอนุรักษส่ิงแวดลอมโดยการพัฒนาใหได  ISO  14000  และการนํ าผลิตภัณฑของบริษัทฯ ไปแสดงในงาน
นทิรรศการตาง ๆ รวมถึงการประชาสัมพันธดานความรูแกผูบริโภค เพื่อกระตุนใหผูบริโภคหันมาใหความสนใจกับ
ปญหาสิง่แวดลอมมากขึ้นและใหความสํ าคัญกับการเลือกใชผลิตภัณฑที่ไมเปนมลภาวะตอส่ิงแวดลอม ซ่ึงจะเปนผล
ดตีอบริษัทในการรักษาและขยายฐานลูกคาของบริษัทฯ ตอไปในอนาคต



บริษทัฯ มเีงนิลงทุนในโครงการทั้งสิ้น 36 ลานบาท แหลงเงินทุนมาจากทุนจดทะเบียน 18 ลานบาทและกูยืมจากสถาบัน
การเงนิอกี 18 ลานบาท โดยคาดวาจะกูยืมจากแหลงเงินกูของธนาคารแหงประเทศไทย คร้ังที่ 9 ซ่ึงเปนเงินที่ใหการสนับสนุน
โครงการขนาดกลางและขนาดเล็ก (SME) และคาดวาจะเริ่มเปดดํ าเนินงานไดในเดือนมกราคม 2544 โดยมียอดขายเทากับ 23.325
ลานบาท ในป 2544 และเพิ่มขึ้นเปน 27.845 ลานบาทในป 2549 และมีกํ าไรสุทธิเทากับ 0.003 ลานบาท และเพิ่มขึ้นเปน 1.572
ลานบาทในชวงเวลาเดียวกัน โดยมีจุดคุมทุนเทากับ 23.89 ลานบาท (ในป 2547 ซ่ึงเปนปที่กํ าลังการผลิตคงที่) อัตราผลตอบแทน
จากการลงทุนเทากับรอยละ 9 มีมูลคาปจจุบันสุทธิเทากับ 6.929 ลานบาท และมีระยะเวลาคืนทุน 8 ป 2 เดือน

บริษทัฯ ไดรับสิทธิประโยชนตาง ๆ จากคณะกรรมการสงเสริมการลงทุน เชน การยกเวนภาษีเงินไดนิติบุคคลสํ าหรับ
ก ําไรสทุธทิีไ่ดจากการประกอบกิจการที่ไดรับการสงเสริมมีกํ าหนดเวลา 8 ปนับแตวันที่เร่ิมมีรายไดนั้น และในชวงเวลา 5 ปหลัง
จากนัน้จะไดรับลดหยอนภาษีเงินไดนิติบุคคลในอัตรารอยละ 50 ของอัตราปกติ ไดรับลดหยอนอากรขาเขา เปนตน



INTRODUCTION

ปจจบุนัความนยิมในการนํ าพลาสติกมาใชในชีวิตประจํ าวันเพิ่มมากขึ้นโดยนํ ามาใชแทนวัสดุธรรมชาติเชน ไม หนัง
โลหะตาง ๆ พลาสติกจึงมีสวนรวมในผลิตภัณฑเกือบทุกประเภทเสมอ เชน อุตสาหกรรมการบรรจุภัณฑ  อุตสาหกรรมกอสราง
อุตสาหกรรมอุปกรณเครื่องใชไฟฟาและอิเล็กทรอนิกส  อุตสาหกรรมยานยนต  อุตสาหกรรมเครื่องใชในบาน อุตสาหกรรม
เฟอรนเิจอร อุตสาหกรรมของเด็กเลน เนื่องจากมีขอดีคือ นํ้ าหนักเบา มีความทนทาน สามารถทํ าเปนรูปรางตาง ๆ ไดงาย สีสัน
สวยงาม และราคาถูก

พลาสติกเปนสารประกอบพวกไฮโดรคารบอน (Hydrocarbon) ชนดิหนึง่ ทั้งนี้ เพราะพลาสติกสวนมากมีแหลงกํ าเนิด
จากนํ ้ามนัและกาซธรรมชาติ มีพลาสติกหลายชนิดที่มีเฉพาะธาตุไฮโดรเจนและคารบอนลวน ๆ ผสมอยู แตพลาสติกสวนมากยัง
ประกอบดวยธาตุชนิดอื่น ๆ อีก เชน ออกซิเจน ไนโตรเจน คลอรีน ฟลูออรีน ฟอสฟอรัส กํ ามะถัน พลาสติกมีแหลงกํ าเนิดจาก 5
แหลงใหญ คือ
1) ผลิตผลทางการเกษตร เชน Cellulose Nitrate, Cellulose Acetate-butyrate, Shellac, Shellac, Ethyl Cellulose, Casein
2) ผลิตผลทางการเกษตรและนํ้ ามัน เชน furan แตมีนอยมาก
3) นํ ้ามนัและถานหินเปนแหลงที่ใชผลิตเม็ดพลาสติกชนิดตางๆไดมากที่สุด เชน Polyethylene, Polypropylene, Polystyrene,

Phenol-formaldehyde, Melamine-formaldehyde, Nylon, Polyester, Epoxy
4) นํ ้ามันและสินแร เชน Polyvinyl Butyrate Cabazole, Polyvinyl Acetate, Polyvinyl Alcohol, Silicone, Polyvinyl Acetate-

Chloride, Polyvinyl Chloride
5) สินแร เชน Calcium-Aluminum Silicate แตมีนอย

พลาสติกมีโครงสรางพิเศษเรียกวา High Molecular Weight คอื โมเลกุลที่เชื่อมตอกันยาวกวาสารชนิดอื่นมากมายนับเปน
พนัเทา จึงทํ าใหพลาสติกมีสมบัติหลาย ๆ อยางไปพรอมกัน คือ

1) สมบัติทางกล (Mechanical) : มคีวามแขง็แรง เหนียว ยืดหยุน ทนแรงกระแทก (Impact Strength) ไดดี มีความทนทานทางกล
สูง (Mechanical Strength)

2) สมบัติทางไฟฟา (Electrical) : เปนฉนวนไฟฟา
3) สมบัติทางเคมี (Chemical) : มนีํ ้าหนกัโมเลกุลสูง มีจุดหลอมเหลวสูงตั้งแต 80 –100 องศาเซลเซียส ที่อุณหภูมิตํ่ าจะแข็ง สวน

ใหญมคีวามถวงเฉพาะตํ่ า จึงมีนํ้ าหนักเบาทนกรดดางและสารเคมีอ่ืน ๆ โดยมากไมทํ าปฏิกิริยากับสารอนินทรีย



ประเภทของพลาสติก

พลาสตกิทีใ่ชกนัทั่วไปในชีวิตประจํ าวันที่สํ าคัญมีอยูประมาณ 40-50 ประเภท แบงเปนประเภทใหญ ๆ ได 2 ตระกูลตาม
สมบัติ ไดแก

1. เทอรโมเซตติงพลาสติก (Thermosetting Plastic)

เปนพลาสติกที่มีสมบัติพิเศษ  คอืทนทานตอการเปลี่ยนแปลงอุณหภูมิ  และทนปฏิกิริยาเคมีไดดี เกิดคราบและรอย
เปอนไดยาก พลาสติกแบบนี้เมื่อหลอมตัวเปนรูปแบบใด จะเปนรูปแบบนั้นอยางถาวร หมายความวา จะเอามาหลอมใชเปนผลิต
ภณัฑใหมไมได กลาวคือ เกิดการเชื่อมตอขามไปมาระหวางสายโซของโมเลกุลของโพลิเมอร1 (cross Linking among polymer
chains) เหตนุีห้ลังจากพลาสติกเย็นจนแข็งตัวแลว จะไมสามารถทํ าใหออนไดอีกโดยใชความรอน หากแตจะสลายตัวทันที่ที่
อุณหภมูสูิงถึงระดับ การทํ าพลาสติกชนิดนี้ใหเปนรูปลักษณะตาง ๆ ตองใชความรอนสูงและโดยมากตองการแรงอัดดวย ไดแก
พลาสตกิจ ําพวกที่เปนจานเขี่ยบุหร่ี ชุดถวย ชาม จานพลาสติกชนิดพิเศษที่เรียกวา เมลามี (Melamine) ซ่ึงมีสมบัติทนการตกแตก
และความรอนไดดมีาก เวลาถูกประกายไฟจะไมลุกไหม ที่พบเห็นกันทั่วไปเปนผลิตภัณฑภาชนะที่ใชในครัวเรือน เชน จาน ชาม
ถาด ถวยและชอน เทอรโมเซตติงพลาสติก ไดแก

1.1 เมลามีน ฟอรมาลดีไฮด (Melamine Formaldehyde) มสีมบตัิทางเคมีทนแรงดันได 7,000 – 135,000 ปอนดตอตารางนิ้ว
ทนแรงอดัได 25,000-50,000 ปอนดตอตารางนิ้ว ทนแรงกระแทกได 0.25 –0.35 ทนทานตอการเปลี่ยนแปลงอุณหภูมิ ทน
ความรอนไดถึง 140 องศาเซลเซียส และทนปฏิกิริยาเคมีไดดี เกิดคราบและรอยเปอนยาก เมลามีนใชทํ าภาชนะ บรรจุ
อาหารหลายชนิด และนิยมใชกันมาก มีทั้งที่เปนสีเรียบและลวดลายสวยงาม ขอเสียคือ นํ้ าสมสายชูจะซึมเขาเนื้อ
พลาสตกิไดงาย ทํ าใหเกิดรอยดาง แตไมมีพิษภัยเพราะไมมีปฏิกิริยากับพลาสติก

1.2 ฟนอลฟอรมาดีไฮด (Phenol-Formaldehyde) มคีวามตานทานตอตัวทํ าละลาย สารละลายเกลือและนํ้ ามัน แตพลาสติก
อาจพองบวมไดเนื่องจากนํ้ าหรือแอลกอฮอล พลาสติกชนิดนี้ใชทํ าฝาจุกขวดและหมอ

1  โพลิเมอร   คือ   การนํ าโมโนเมอรซ่ึงเปนสารโมเลกุลเดี่ยวมาผานกระบวนการทางเคมี   ทํ าใหโมโนเมอรหลาย  ๆ  โมโนเมอร
มาเกาะตวักัน  ซ่ึงจะทํ าใหคุณสมบัติทางกายภาพ  และทางเคมีเหมาะสมกับการใชงานมากขึ้น



1.3 อีพ็อกซี (Epoxy)
1.4 โพลิเอสเตอร (Polyester)
1.5 ยูรีเทน (Urethane)
1.6 โพลิยูรีเทน (Polyurethane)

2. เทอรโมพลาสติก (Themoplastics)

เปนเม็ดพลาสติกที่เมื่อขึ้นรูปแลวสามารถนํ ากลับมาหลอมและใชใหมได เทอรโมพลาสติกที่สํ าคัญและพบมากใน
อุตสาหกรรมหลายๆประเภทของไทย อาจแบงยอยออกไดเปน 2 กลุม คือ

• พลาสติกเชิงพาณิชย (Commodity Plastic) เชน PP, PE, PVC
• พลาสติกเชิงวิศวกรรม (Engineering Plastic) เชน ABS, PMMA, PC ฯลฯ

สํ าหรับเทอรโมพลาสติกที่สํ าคัญและใชมากในประเทศไทยมีอยูประมาณ 8 ประเภท ไดแก  โพลีเอทิลีน (PE),  โพลี
โพรพิลีน (PP),  โพลีไวนีลคลอไรด (PVC),  โพลีสไตรีน (PS), เอบีเอส (ABS), อะคริลิค (PMMA), โพลีอะซีทัล (Poyacetal)
และโพลีคารบอเนท (PC) ซ่ึงแตละประเภทจะมีลักษณะแตกตางกันดังนี้

1. โพลีเอทิลีน (Polyethylene Resins : PE)

โดยทั่วไป โพลีเอทิลีน มีสีขาวขุน (Milky White)  ลักษณะคลายขี้ผ้ึงไมเกาะติดนํ้ า สามารถทํ าเปนสีตาง ๆ ไดตาม
ความตองการ มีนํ้ าหนักเบามาก โพลีเอทิลีนมีปริมาณการใชสูงสุดในประเทศขณะนี้ นิยมใชทํ าเครื่องใชเครื่องเรือนทั่วไป ของ
เลนเด็ก ดอกไมพลาสติก ภาชนะบรรจุตาง ๆ เชน ถุงกอบแกบ เปนตน โพลีเอทิลีนมีหลายชนิด เชน Low Density Polyethylene
(LDPE), High Density Polyethylene (HDPE) และทีไ่ดพัฒนาใหมใหมีคุณสมบัติยิ่งขึ้น นิยมใชมากคือ Linear Low Density
Polyethylene (LLDPE) กบั Ultra-High Molecule Weigh Polyethylene (UHMW PE)

สํ าหรับเม็ดพลาสติกโพลีเอทิลีนที่ใชในประเทศไทยมากมีอยูดวยกัน 3 ประเภทใหญคือ

1.1 HDPE   (High Density Polyethylene)  เปนเม็ดพลาสติกที่มีคุณสมบัติเหนียว  แข็ง  มสีีขุน ทนตอสารเคมี รักษารูป
ทรงไดดีและสามารถทนอุณหภูมิไดถึง 105 องศาเซลเซียส เม็ดพลาสติก HDPE ไดถูกนํ ามาใชในการผลิตสินคา
พลาสติกตาง ๆ ในหลายรูปแบบ โดยสามารถแบงออกไดเปน 5 ประเภทดังนี้



1) งานแผนฟลม (Film Grade)
HDPE ในรปูของฟลม มีลักษณะเหนียว ทนแรงกระแทกสูง สามารถทํ าใหเปนแผนบางไดงายจึงนิยมใชผสมกับ

LDPE/LLDPE เพือ่ผลิตเปนถุงชนิดใชงานหนัก เชน ถุงใชงานอุตสาหกรรม ทํ าเปนถุงบรรจุสินคาที่ตองการความแข็งแรงและ
การทรงตัวอยางกระดาษ เชน ถุงใสของแบบมีหูหิ้วที่ใชตามหางสรรพสินคา HDPE ทีใ่ชในงานแผนฟลมมีสัดสวนมากที่สุด

2) งานเปาเขาแบบ (Blow Molding)
HDP E ชนดิเปาเขาแบบ มีลักษณะเนื้อแข็ง ทนตอแรงบิด เขาแบบงาย รักษารูปทรงไดดี จึงใชในการผลิตงานที่

ตองการความคงทนตอการกัดกรอนของสารเคมี เชน ขวดบรรจุนํ้ ายาซักลาง นํ้ ายาฟอกสี ขวดบรรจุนํ้ ามันเบรก นํ้ ามันเครื่อง ขวด
เครือ่งส ําอางและแชมพู ขวดนํ้ าดื่ม ขวดนม ขวดนํ้ ากลั่น ถังนํ้ า ถังนํ้ ามันเชื้อเพลิงและเคมี ฯลฯ HDPE ทีใ่ชในการเปาเขาแบบมีสูง
เปนอันดับสองรองจากงานแผนฟลม

3) งานฉีดเขาแบบ (Infection Molding)
HDPE ชนดิการขึน้รูปแบบฉีดมีลักษณะเนื้อแข็ง ทนตอแรงบิดและแรงกระแทกสูง คาหดตัวตํ่ า สามารถนํ าไป

ใชในการผลิตชิ้นงานเล็ก ๆ เชน สํ าหรับผลิตภัณฑเครื่องใชในบาน และภาชนะขนาดเล็ก และผลิตภัณฑในงานอุตสาหกรรมที่
ตองรับนํ้ าหนักและแรงกระแทกบอย การใชงาน HDPE ในงานนี้แบงเปน 3 สวน คือ

- ผลิตภัณฑที่ใชในงานอุตสาหกรรม เชน Palette (กระดานรอง) ภาชนะบรรจุหรือลังบรรจุ เครื่องดื่ม ลัง
บรรจุผลไม

- เครื่องใชในบาน เชน ถาด ช้ันวางของ
- ผลิตภณัฑประเภทภาชนะขนาดเล็ก
4) Mono-Filament ไดแก แห อวน เชือก
5) อ่ืน ๆ
- ใชในการผลติทอ เนื่องจากมีลักษณะเนื้อเหนียวเปนพิเศษทนตอแรงบิดและแรงอัดสูง เหมาะกับการทํ าทอ

นํ ้า ทอนํ้ ามัน ทอแกสและทอที่มีแรงดันอัดภายใน
- ใชในการผลิตผลิตภัณฑขึ้นรูปแบบหมุน ซ่ึงผลิตภัณฑขึ้นรูปแบบหมุนสวนใหญใชทํ ารางสํ าหรับแชแข็ง

เพื่อการขนสงสัตวนํ้ า เชน กุง ปู ปลา เปนตน

1.2 LDPE (Low Density Polyethylene) มคีวามทนทานตอสารเคมีกรดและดาง อีกทั้งยังแปรรูปไดงาย เปนฉนวนได
อยางดแีละไมมีสารพิษที่เปนอันตรายตอรางกายมนุษย มีความสามารถในการรับแรงกระแทกและมีความยืดหยุน
แบงออกไดเปน 2 กลุม คือ

1.2.1 Homopolymer ไดแก เม็ดพลาสติก LDPE ทัว่ไปแบงตามการใชงานไดดังนี้



1) งานแผนฟลม ไดแก ถุงขนาดตาง ๆ ตั้งแตขนาดเล็กที่ใชบรรจุสินคาทั่วไปตลอดจนถึงขนาดใหญที่ตองการแบก
รับนํ ้าหนกัมาก  เชน ถุงนํ้ าแข็ง ถุงบรรจุอาหารแชเย็น ถุงชอปปง ใชทํ าวัสดุกันกระแทก ไดแก Air Bubble Sheet นอกจากนี้ แผน
ฟลมยงัใชงานในการรัดสินคาใหอยูในสภาพทรงตัวเชนฟลมรัดกลอง ฟลมรัดสินคาบนไมพาเลทเพื่อการขนสงไปจนกระทั่งแผน
ฟลมขนาดใหญมากๆใชในดานการเกษตรกรรม เชน แผนฟลมรองพื้นปูบอนํ้ าเพื่อการเก็บกักนํ้ า เรือนเพาะชํ า (Green House)

2)  งานเปาเขาแบบ ไดแก การเปาทํ าขวดตาง ๆ เชน ขวดนํ้ าเกลือ ขวดยาหยอดตา ขวดนํ้ าดื่มและเปาเพื่อทํ า
กระปองและกลอง

3) งานฉดีเขาแบบ ไดแก ภาชนะ ของเลนที่ตองการลักษณะชิ้นงานที่นิ่มเล็กนอย งานจัดของสวยงาม เชน ดอกไม
พลาสติก ใบไมพลาสติก รวมทั้งเครื่องใชในบานอื่น ๆ เชน ตะกรา ถัง ชาม อาง

4) งานแผนเคลือบหรือแผนประกบ  ไดแก  งานเคลือบบนผิวฟลม  บนผิวแผนอลูมิเนียมฟอยส เชน ซองบรรจุ
อาหารแหงประเภทบะหมี่กึ่งสํ าเร็จรูป อาหารเสริมเด็กออน ซ่ึงตองการคุณสมบัติการปองกันความชื้นและการซึมผานของ
กาซตาง ๆ

5) งานเคลอืบผิวโลหะ ไดแก การเคลือบลวดเอนกประสงค เชน ตะแกรงวางสินคา ช้ันวางของ ตะกรา รถจักรยาน
ตลอดจนงานเคลือบพิเศษ เชน สายเคเบิล สายโทรศัพท สายไฟฟา

1.2.2 Copolymer มคีณุสมบัติพิเศษกวา LDPE ชนดิธรรมดา คือ มีความออนนุม มีความยืดหยุนสูง ใชผลิตหนัง
เทียมแทน PVC ชนดิออน, พื้นรองเทา ,รองเทากีฬา

1.3 LLDE ( Linear Low Density Polyethylene ) เปนเม็ดพลาสติก PE ทีใ่หมกวา 2 ประเภทแรก ปจจุบันกํ าลังไดรับ
ความนยิมเพิ่มขึ้น เนื่องจากมีคุณสมบัติเดนกวา LDPE ในหลาย ๆ ดานไมวาจะเปน การตานแรงกระแทก การตานแรงดันทะลุ
การตานแรงดึงขาด การทรงรูป ความแข็งแรงของรอยเชื่อม ความมันเงา และความยึดตัว

การนํ าเอา LLDPE ไปใชประโยชนจะมีดวยกัน 2 ลักษณะโดยลักษณะแรกเปนการนํ ามาผสมกับเม็ด LDPE หรือ HDPE
ในสดัสวนตาง ๆ กันเพื่อปรับคุณสมบัติของผลิตภัณฑใหดีขึ้น โดยเฉพาะในดานความเหนียว ซ่ึงการนํ ามาใชในลักษณะนี้ผูผลิต
ไมจ ําเปนตองดัดแปลงเครื่องจักรแตอยางใด สวนการนํ ามาใชในอีกลักษณะ เปนการนํ าเอา LLDPE มาเปาเปนฟลมเดี่ยว สวน
ใหญใชในการผลิตเปนถุงบรรจุสินคาที่มีนํ้ าหนักสูง เชน ถุงขาวสาร ถุงขยะ ถุงบรรจุอาหารสัตว เปนตน

2. โพลีโพรพิลีน (Polypropylene : PP )

เปนเม็ดพลาสติกที่มีคุณสมบัติที่ใกลเคียงกับเม็ดพลาสติกชนิด HDPE และ LDPE จงึสามารถใชทดแทนกันไดระดับ
หนึง่ แตสามารถทนความรอนไดสูงถึง 150 องศาเซลเซียส เหนียว แข็งแกรง ทนตอแรงอัดและแรงกระแทก ไมสึกกรอนงาย ทน
ตอสารเคมี เปนฉนวนไฟฟาที่ดี แบงออกไดเปน 3 ประเภท คือ



2.1 Homopolymer Polypropylene เปนโพลีโพรพิลีนทีม่ีคุณสมบัติแข็งกวาโพลีเอทลีิน ขึ้นรูปงายใชในงานฉีดทั่วไป งานที่
ใชเม็ดพลาสติกประเภทนี้ ไดแก

- งานฉดีขึน้รูป เชน ถัง กะละมัง ตะกรา ของเด็กเลน เฟอรนิเจอร เครื่องใชทางการแพทย ภาชนะบรรจุทั่วไป
เปนตน

- แผนฟลม ใชทํ าฟลมใส ถุงรอน ถุงเย็น ซองใสเสื้อเชิ้ต ฟลมหอหุมบรรจุอาหารที่ไมตองการใหออกซิเจน
ซึมผาน

- งานเปา เชน เปาขวด ที่นํ ามาใชงานเชนเดียวกับ HDPE
- งานส่ิงทอ ทํ าเสนใย กระสอบสาน เชือก แห อวน เปนตน

2.2 Block Copolymer Polypropylene เปนโพลีโพรพิลีนที่รับแรงกระแทกสูงกวาประเภท Homopolymer ขึน้รูปงาย งาน
ทีใ่ชเชนเดียวกับ Homopolymer Polypropylene แตตองรับแรงกระแทกสูงที่อุณหภูมิหองและที่อุณหภูมิตํ่ าเชน
toptable ในตูเยน็ ช้ินสวนเครื่องซักผา อุปกรณรถยนต เฟอรนิเจอร ภาชนะบรรจุที่ตองการรับแรงกระแทกสูง
แบตเตอรี่ เกาอี้สนาม เปนตน

2.3 Random Copolymer Polypropylene เปนโพลีโพรพิลีนที่มีความใสเปนคุณสมบัติพิเศษ ใชงานฉีดเปนสวนใหญ งาน
ทีใ่ชไดแก กลองบรรจุอาหารทั่ว ๆ ไป

3.   โพลีไวนีล คลอไรด (Polyvinyl Chloride: PVC)

Polyvinyl Chloride (PVC) มคีณุสมบตัิทนตอสารเคมี กาซและนํ้ าซึมผานเขาไมได ใชเปนฉนวนไฟฟาไดดี ทนตอ
สภาพลมฟาอากาศไดดี มีนํ้ าหนักเบา และมีราคาคอนขางถูก ซ่ึงจากคุณสมบัติที่ดีเหลานี้ PVC จงึถูกน ํามาใชในงานอยางกวาง
ขวาง เชน รางนํ้ า วงกบหนาตาง ทอนํ้ า สายเคเบิลไฟฟา ใชในการบรรจุหีบหอสินคา และผลิตภัณฑทางการแพทย เปนตน

อยางไรก็ตาม PVC ทีน่ ํามาผลิตเปนผลิตภัณฑสํ าเร็จรูป เชน ทอนํ้ า PVC ขวด PVC หนงัเทยีม ฯลฯ ไมไดเปนผลิต
ภณัฑที่ผลิตจาก PVC ผงเลยทเีดยีว แตจะผสมสารเติมแตงอื่น ๆ อีกหลายชนิด เพื่อใหเปนผลิตภัณฑที่มีคุณสมบัติตาง ๆ ความ
ตองการ อาทิ สารปรับปรุงแรงกระแทก สารเสริมสภาพพลาสติก สารคงสภาพ ฯลฯ

4.   โพลีสไตรีน (Polystyrene Resins: PS)

มคีวามหดตัวนอยมาก มีความแข็งแรงคงทนดี แตเปราะ สามารถทํ าเปนสีตาง ๆ ได ผิวเรียบและใส ไมมีรสและกลิ่น
เปนฉนวนไฟฟาดี ความดูดซึมนํ้ าตํ่ า ไมเหมาะกับการใชภายนอก ทนความรอนไดพอสมควรโพลีสไตรีนใชทํ ากลองบรรจุอาหาร
ชนดิใส กลองบรรจุของใชอ่ืน ๆ เชน แปรงสีฟน ถังบรรจุเครื่องดื่ม ของเด็กเลน แผงและตูโทรทัศนวิทยุ ไฟทายรถ ไมบรรทัด



ฯลฯ ในรูปโฟม ซ่ึงเรารูจักในชื่อ สโตโรโฟม (Styrofoam) ใชท ําปายและสิ่งประดับในงานตาง ๆ วัสดุกันแตกในกลองบรรจุของ
แผนฉนวนกันความรอนและเสียง ฯลฯ โพลีสไตรีน แบงออกไดเปน 2 ประเภทใหญ ๆ คือ

1. โพลีสไตรีนชนิดธรรมดา (GPPS) จะแข็งแตเปราะ โพลีสไตรีนชนิดนี้ที่ใชในประเทศ สามารถแบง
อุตสาหกรรมการผลิตไดดังนี้

- อุตสาหกรรมของเด็กเลนพลาสติกตาง ๆ
- อุตสาหกรรมเครื่องใชไฟฟาทั่วไปเชน เครื่องปนนํ้ าผลไม ช้ินสวนใสในตูเย็น หนากากแอร เปนตน
- อุตสาหกรรมชิน้สวนรถยนตสวนใหญไมนิยมใช เนื่องจากทนแรงกระแทกไดนอย ที่พบในตลาด ไดแก ไฟ

ทายรถ
- อุตสาหกรรมเครื่องใชครัวเรือน ไดแก สุขภัณฑ ภาชนะบรรจุอาหาร กลองใสคุกกี้ ถาด ชอน สอมพลาสติก

เปนตน
- อุตสาหกรรมงาน sheet และ film ใชในงานตบแตงสถาปตยกรรมงานขึ้นรูปเปน Packing ไดแก ถวยใส

ไอศกรีม ถวยนํ้ า กลองใสของเด็กเลน เปนตน
2. โพลีสไตรีนชนิดพิเศษ เชน High Impact Copolymer (HIPS) จะแขง็แรงกวามากและไมเปราะ ลักษณะของการ

ใชงานจะคลายกันแบบ GPPS แตจะใชงานที่ตองการคุณสมบัติในการรับแรงกระแทกเพิ่มขึ้นและชิ้นงานที่ไมโปรงแสง

5.    อะคริโลไนทริล บิวทาไดอน สไตรีน (ABS-Acrylonitrile-butadiene-styrene: ABS)

มคีณุสมบตัรัิบแรงกระทบไดดีมาก ทนความรอนสูงถึง 212 องศาฟาเรนไฮด ทนกรดและดางไดดีพอสมควร เปน
ฉนวนไฟฟาด ี มีคุณสมบัติพิเศษที่นํ าไปชุบเคลือบผิวดวยไฟฟาไดดี เชน ชุบโครเมี่ยม ปายชื่อรุนรถยนตนิยมนํ าไปทํ าปุมหมุน
วิทยุโทรทัศน ABS จะใชในอุตสาหกรรมหลัก ๆ ตอไปนี้

- อุตสาหกรรมของเด็กเลน ซ่ึงเปนอุตสาหกรรมที่มีการสงออกจํ านวนมาก
- อุตสาหกรรมชิ้นสวนรถยนตและรถจักรยานยนต เชน กระจกมองขาง กระจังหนารถยนต Console Box

เปนตน ซ่ึง ABS จะถกูนํ าไปใชในอุตสาหกรรมนี้มากที่สุด
- อุตสาหกรรมเครื่องใชไฟฟา เชน ช้ินสวนหมอหุงขาว เตารีด เตาอบไมโครเวฟ โทรศัพท พัดลม เครื่องซัก

ผา โทรทัศน หูจับตูเย็น นาฬิกา หนากากแอร ปล๊ักไฟ คอมพิวเตอร เปนตน
- อุตสาหกรรมเครื่องใชในครัวเรือน เชน จาน ชาม ตะเกียบ

6. อะคริลิค (Acrylic)



พลาสติก PMMA (Polymethyl Methacrylate) หรือทีรู่จักกันดีในนาม “อะคริลิค” เปนพลาสติกที่ถูกนํ ามาใชอยาง
แพรหลายดวยคณุสมบัติโดดเดนในดานความใสเทียบเคียงกระจก มีความมันเงา และทนทานตอสภาพแวดลอม PMMA สามารถ
น ํามาใชทั้งในงานฉีดขึ้นรูป (Injection) และงานอัดรีด (Extrusion) ไดเปนอยางดี โดยช้ินงานที่เห็นกันอยูทั่วไปในปจจุบันไมวา
จะเปนรถยนต หนาปทมเครื่องใชไฟฟาตาง ๆ ฝาครอบไฟ กอกนํ้ าคริสตัล เครื่องใชในครัวเรือนที่คลายเครื่องแกว เลนส กรอบ
แวนตา ฯลฯ ลวนแตทํ าจาก PMMA ทั้งสิ้น

7. โพลีอะซีทัล (Polyacetal)

จัดเปน Engineering plastics ตวัหนึง่ใชแทนชิ้นสวนโลหะที่หลอโดยวิธี Die Casting นอกจากนี้ยังใชทํ าชิ้นสวนใน
รถยนตและเครื่องจักรกล เชน คาบูเรเตอรเกียร แบริ่ง บูช ลูกกลิ้ง ช้ินสวนที่มีการเคลื่อนไหวและเสียดทาน นอกจากนี้ ยังใชทํ า
เปนขวดบรรจุสเปรยไดอีกดวย

8. โพลีคารบอเนท (Polycarbonate)

เปนเทอรโมพลาสติกเรซิ่น(Thermoplastic Resin) มคีณุสมบัติที่สํ าคัญหลายดาน ไดแก
• ทนตอแรงกระแทกสูง
• มคีวามใสทํ าใหนํ ามาประยุกตใชในงาน Optic ไดอยางกวางขวาง (แสงผานได 90%)
• มขีนาดคงทีใ่นระหวางการขึ้นรูปและมีการเปลี่ยนแปลงขนาดเล็กนอยหลังจากผานการขึ้นรูปแลว นั่นคือ มีการหด

ตัวเมื่อผานการขึ้นรูปตํ่ า ดังนั้น Polycarbonate จงึเปนพลาสติกที่มีขนาดคงที่เมื่อผานการขึ้นรูป
• ใชงานไดในชวงอุณหภูมิกวางตั้งแต – 40 องศาเซลเซียส จนถึง + 120 องศาเซลเซียส
• เมือ่เกดิการลุกไหมสามารถดับไดเอง จึงถูกนํ ามาใชงานในสถานที่ที่การลุกไหมเปนสิ่งอันตราย
• มคีวามทนทานตอสภาวะอากาศ และโอโซนไดดีมาก สามารถนํ ามาใชกับงานภายนอกอาคารได
• ไมเปนพิษ จึงนํ ามาใชเปนภาชนะในการบรรจุอาหารและยาได
• มคีณุลักษณะทางไฟฟาที่ดีเยี่ยม นํ ามาใชเปนฉนวนไฟฟา

โพลีคารบอเนตจึงสามารถนํ ามาใชในการผลิตสินคาไดหลายประเภท  เชน  ทํ าแวนตานิรภัย,  Compact Disc, กระจก
หนาตาง, Housing ของคอมพิวเตอร, ฝาครอบไฟฟาหนารถยนตและขวด เปนตน

อยางไรกต็าม ความทนทานของพลาสติกก็กลับเปนขอเสียในการกํ าจัด กลาวคือพลาสติกยอยสลายไดยากในกระบวน



การทางธรรมชาติ พลาสติกที่ใชแลวอาจกอใหเกิดปญหาอยางตอเนื่องสูส่ิงแวดลอมถาขาดการจัดการที่เหมาะสม เชน เกิดการตก
คางของพลาสตกิในสิ่งแวดลอม ตามพื้นดินและในแหลงนํ้ าซึ่งเปนอันตรายตอส่ิงมีชีวิตที่อาศัยอยูในบริเวณนั้น เกิดการอุดตันใน
ทอระบายนํ ้า การใชพื้นที่ในการฝงกลบมาก นอกจากนี้ยังเปนแหลงมลภาวะทางสายตา โดยเฉพาะในเขตเมืองใหญ เชน
กรุงเทพมหานคร ซ่ึงมีปริมาณมูลฝอยพลาสติกคิดเปนรอยละ 142 ของมลูฝอยท้ังหมด ขยะพลาสติกที่ใชแลวมีแหลงกํ าเนิดจาก
หลาย ๆ แหลงดังนี้

• ขยะชมุชน สวนใหญของปริมาณขยะพลาสติกทั้งหมดมาจากขยะชุมชน ซ่ึงรวมถึงขยะจากบานเรือนและขยะจาก
ธุรกิจขนาดเล็ก

• ขยะจากโรงงานอุตสาหกรรมและการจัดจํ าหนาย รวมถึง ถุง ถัง สํ าหรับอุตสาหกรรมอาหารและสารเคมี ลัง อุปกรณ
ในโรงงานที่ไมใชแลว เปนตน พลาสติกที่ใชสวนใหญ คือ PE, PP, PS และ PVC

• ขยะจากรถยนต สวนประกอบของรถยนตรอยละ 15-20 มีสวนประกอบของวัสดุที่ไมใชเหล็ก ไดแก แกว  พลาสติก
ยาง เปนตน พลาสติกบางชนิดสามารถนํ ากลับมาใชใหมได

• ขยะจากการกอสราง
• ขยะจากการกสิกรรม พลาสติกที่ใชในการกสิกรรมไดแก พลาสติก PE, PP และ PVC แบงเปนพลาสติกที่มีชวงชีวิต

ส้ันจนถงึปานกลาง ยกตัวอยาง ผลิตภัณฑที่มีชวงอายุการใชงานสั้น ไดแก ฟลมพลาสติก สํ าหรับคลุมโรงเรือนและ
กองปุย สวนผลิตภัณฑที่มีชวงอายุการใชงานปานกลาง ไดแก ทอ วาลว แทงก ถัง เปนตน

• ของเสยีจากแหลงกํ าเนิดอื่น ๆ เชน สถานพยาบาล ซ่ึงขยะประเภทนี้จัดเปนขยะอันตรายตองการวิธีการกํ าจัดเปน
พเิศษ การน ําขยะประเภทนี้กลับมาใชใหมตองมีกระบวนการทํ าความสะอาดและฆาเชื้อโรคที่เหมาะสม

ปญหาของพลาสติกที่เกิดขึ้นหลังจากใชงานแลวมีดังตอไปนี้
1. ปญหาการตกคางของมูลฝอยจากพลาสติกในสิ่งแวดลอม และกอใหเกิดปญหาสิ่งแวดลอมตามมา เชน

- เกดิภาวะมลพิษทางสายตา
- การอุดตันของทอระบายนํ้ า
- พลาสตกิทีต่กคางตามผิวนํ้ าและในทางเดินนํ้ า เชน แมนํ้ าลํ าคลอง อาจทํ าใหการจราจรทางนํ้ าติดขัดได

2 เอกสาร  “ โครงการฉลากเขียว ”  สํ านักงานเลขานุการโครงการฉลากเขียว สถาบันสิ่งแวดลอม



- พลาสตกิทีป่นกบัขยะตามบานทํ าใหเกิดปญหา เมื่อขยะเหลานั้นนํ าไปทํ าปุยอินทรียแลว ไมสลายตัวเหมือน
ขยะอื่นๆ

- พลาสตกิทีฝ่งทับถมกันในดิน จะทํ าใหเกิดปญหาในเรื่องการเพาะปลูก กลาวคือ รากไมสามารถชอนไชเขา
ไปในดนิไดสะดวก ทํ าใหตนไมตายได ซ่ึงจะทํ าใหผลผลิตทางการเกษตรเสียหาย

- เมือ่ตกคางอยูในทะเลก็จะอยูในทะเลเปนเวลานาน และเปนอันตรายตอส่ิงมีชีวิตในทะเล ในอาวไทย นอก
เหนอืจากปลาและสัตวทะเลที่ไดจากการลากอวนหนาดินแลว ก็ยังมีเศษพลาสติกปนมาดวยและมีแนวโนม
ที่จะสูงขึ้น

2. ปญหาการไมยอยสลายของมูลฝอยพลาสติก เนื่องจากพลาสติกเปนสารที่สลายตัวไดยากไมวาจะเปนกระบวน
การทางเคมี (เชน การละลายนํ้ า อิทธิพลของความรอน แสงหรือสารเคมี) หรือกระบวนการทางกายภาพ (เชน การสึกกรอนโดย
ลม) หรือกระบวนการทางชีวภาพ (เชน การยอยสลายของบักเตรีหรือเชื้อรา) หากไมมีการจัดเก็บขยะพลาสติกอยางเหมาะสมจะ
กอใหเกดิปญหาตกคางของมูลฝอยจากพลาสติกในสิ่งแวดลอม นอกจากนี้พลาสติกมีความหนาแนนตํ่ า ฉะนั้น อัตราสวนของ
ปริมาตรตอนํ้ าหนักจึงมีคาสูง แตดวยเหตุผลที่พลาสติกมีนํ้ าหนักเบา มูลฝอยจากพลาสติกจึงมีปริมาตรมากและกินเนื้อที่มากเมื่อ
เทยีบกบัมลูฝอยจากวัสดุอ่ืนที่มีนํ้ าหนักเทากันทํ าใหเปนปญหาตอการกํ าจัดมูลฝอยจากพลาสติกดวยอีกสาเหตุหนึ่ง

3. ปญหาตอระบบการกํ าจัดพลาสติก โดยทั่วไปในการกํ าจัดมูลฝอยมีวิธีการกํ าจัดที่ถูกตองตามหลักวิธีการอยู 3 วิธี
คอื การหมักทํ าปุย การเผาในเตาเผา และการฝงกลบอยางถูกหลักสุขาภิบาล พลาสติกเปนสารที่ยอยสลายไดยากไมสามารถกํ าจัด
โดยวธีิการหมักทํ าปุยได จึงถูกกํ าจัดโดยวิธีการฝงกลบหรือการเผา วิธีการฝงกลบเริ่มมีปญหาเนื่องจากความตองการใชที่ดินเปน
จ ํานวนมากในการฝงกลบมูลฝอยที่มีพลาสติกปนอยู ทั้งนี้เพราะพลาสติกเปนสารที่ยอยสลายไดยาก เมื่อฝงกลบลงใตดินแลวจะ
ท ําใหสารทีก่ ําจัดหมดอายุการใชงานเร็วขึ้นตองหาที่กํ าจัดแหงใหมอยูบอยครั้ง นอกจากนี้ การยอยสลายพลาสติกในหลุมฝงกลบ
จะเปนไปอยางชา ๆ ซ่ึงอาจกอใหเกิดปญหาการชะลางของสารเคมีหรือโลหะหนักที่เดิมเขาไปในเนื้อพลาสติกสูนํ้ าใตดินได
สํ าหรับการก ําจัดขยะโดยวิธีการเผาในเตาเผานั้น สามารถใชกํ าจัดมูลฝอยที่มีพลาสติกปนอยูไดแตตองออกแบบเตาเผาพิเศษมีการ
ควบคมุกาซพษิที่เกิดจากการเผาอยางดี หากไมมีการควบคุมที่ดีอาจกอใหเกิดปญหาเถาที่เกิดจากการเผาและปญหามลพิษทาง
อากาศได เชน

- การปนเปอนของโลหะหนัก เชน แคดเมียม ตะกั่ว ดีบุก สังกะสี
- ไฮโดรเจนคลอไรด และไฮโดรเจนฟลูออกไรด ซ่ึงมีสมบัติเปนกรดแก
- ไดออกซิน ฝุนและซัลเฟอรไดออกไซด

จากปญหาของพลาสติกดังกลาวขางตน   กอใหเกิดมลภาวะตอมนุษยและสิ่งแวดลอมมากขึ้นตามลํ าดับ หนวยงาน
ตาง ๆ จงึไดมีการวิจัยและพัฒนาพลาสติกที่สามารถยอยสลายไดโดยผลิตจากพืชและนํ้ ามันพืชซ่ึงเปนทรัพยากรที่สามารถปลูก
ทดแทนไดและสามารถยอยสลายไดเองในธรรมชาติเพื่อนํ ามาใชทดแทนพลาสติก พลาสติกยอยสลายที่ผลิตจากโพลิเมอรที่ได
จากธรรมชาติโดยเฉพาะแปง (Starch) ไดทวีความสํ าคัญมากขึ้น ซ่ึงมีทั้งที่ผลิตจากแปงบารเลย ขาวโอต ขาวสาลี ถ่ัวเหลือง มัน



สํ าปะหลงั และขาวโพด แตพลาสติกยอยสลายที่ทํ าจากแปงเพียงอยางเดียวอาจจะมีคุณสมบัติเชิงกลไมเพียงพอ ไวตอความชื้น
และอายใุชงานสั้นเนื่องจากเติบโตของจุลินทรียบนผิวพลาสติกได ดังนั้น การผลิตพลาสติกยอยสลายโดยการผสมโพลิเมอรกับ
แปงจะสามารถยอยสลายไดและเสริมความแข็งแรงใหกับแปงโดยไมเกิดการเปลี่ยนแปลงโครงสรางทางเคมี จึงเปนแนวทางหนึ่ง
ในการพัฒนา Bioplastic โดยจากลกัษณะปรัชญาของการหมุนเวียนแปงที่ผลิตจากพืชเพื่อใชเปน Bioplastic และเมื่อใชแลว
สามารถทิง้ในสิ่งแวดลอมแลวยอยสลายเปนปุย และกาซคารบอนไดออกไซดซ่ึงกลับมายังพืชเพื่อสังเคราะหแสงและเก็บเปนแปง
หมนุเวยีนเขาสูวัฏจักรตอไป ปจจุบันวงการพลาสติกไดพัฒนาเม็ดพลาสติกที่สามารถยอยสลายไดดวยกระบวนการทางชีวภาค
หรือแสง เปนตน

ปจจบุนัมหีลายหนวยงานที่ใหความสนใจในการพัฒนาเทคโนโลยีดานนี้ เชน การศึกษาการหมัก กรด แลคติก และ
Scenic Acid รวมท้ังกรดอินทรียอ่ืน ๆ โดยใชเทคโนโลยีของการใช Desalting Electrodialysis และ Water Splitting Dialysis
Membrane แทนการตกตะกอนในรูปของเกลือแคลเซียม ซ่ึงจะทํ าใหกระบวนการผลิตมีประสิทธิภาพมากขึ้นและมีมลภาวะจาก
เกลือแคลเซียมนอยลงและพัฒนาเทคโนโลยีการทํ า Direct Condensation เพือ่ใหกรดเหลานั้นเกิดเปนโพลิเมอร ไดมีการศึกษาให
มปีระสทิธภิาพมากขึ้น สามารถควบคุมกระบวนการรวมตัวไดดีขึ้น จึงกลาวไดวาในอนาคตสามารถผลิตโพลิเมอรจากแปงเพื่อ
ผสมกบัแปง สวนราคาของโพลิเมอรเหลานี้มีแนวโนมที่จะลดลงตลอดเวลา ทั้งนี้เพราะมีผูใชมากขึ้น เมื่อถึงระดับความตองการ
ใชระดับหนึ่งที่การผลิตสามารถทํ าไดเต็มรูปแบบ คาดวาราคาโพลิเมอรจะถูกลงมาก

รูปท่ี 1 ลักษณะปรัชญาของการหมุนเวียนแปง จากแปงเขาสูการใชเปน Bioplastic และยอยสลายเปนปุยและ Co2 กลับมาเปนพืช



Bioplastic เร่ิมเปนที่ตองการของตลาดโลกมากขึ้น (ดังตารางที่ 1) โดยเฉพาะในอุตสาหกรรมทํ าฟลม หีบหอบรรจุภัณฑ
ชอน สอม และจานตาง ๆ แบบใชคร้ังเดียวทิ้ง หรือการนํ ามาใชทํ าบัตรเครดิต ซ่ึงคุณสมบัติของพลาสติกไมเปนอุปสรรคตอการ
น ํามาใช หนวยงานที่เร่ิมนํ า Bioplastic มาใชคือ Mc Donald’s ในประเทศออสเตรีย โดยใชชอนสอมที่ทํ ามาจาก Mater-Bio ซ่ึง
เปนโพลิเมอรจากแปงขาวโพดที่ยอยสลายไดเองโดยใชปฏิกริยาทางชีวเคมี ภายในระยะเวลา 2-3 เดือน ในขณะที่ธนาคารอังกฤษ
และธนาคารบราซิล ใชพลาสติก Bio Pole ท ําบัตรเครดิตแทนสาร PVC โดยพลาสติกชนิดนี้ ทํ ามาจากขาวสาลี และผักกาดหวาน
เปนตน โดยอุปสรรคที่สํ าคัญตออุตสาหกรรม Bilplastic คอืมรีาคาแพงกวามาก และยังไมสามารถยอยสลายเองตามธรรมชาติได
อยางสมบูรณ

ตารางที่ 1 : ปริมาณความตองการของตลาดโพลิเมอรท่ียอยสลายได (หนวย : ลานปอนด)
Application 2533 2538 2543

Trash Bags
Agricultural
Food Container/Utensils
One-Way Packaging
Food Packaging

250
15
-
-
-

1,500
60
200
400
150

2,200
200
400
600
300

Total 265 2,310 3,700
(Excerpt from Chemical Week, 27 October 1993)

ประเภทของพลาสติกยอยสลายได
1. พลาสติกยอยสลายไดดวยแสง

พลาสตกิประเภทนี้เกิดจากการนํ าวัสดุจํ าพวกแปงมาผสมกับพลาสติกทั่ว ๆ ไป มาผลิตเปนผลิตภัณฑพลาสติก เมื่อผลิต
ภัณฑถูกแสงอัลตราไวโอเลตแปงซึ่งเปนสวนผสมของผลิตภัณฑจะสลายตัวกอนซึ่งจะทํ าใหผลิตภัณฑสลายตัวออกเปนชิ้นสวน
เล็ก ๆ แตสวนที่เปนพลาสติกจะยังไมยอยสลาย ดังนั้นพลาสติกประเภทยอยสลายดวยแสงนี้ยังคงไมสามารถยอยสลายไดทั้งหมด
2. พลาสติกยอยสลายดวยชีวเคมี

พลาสตกิประเภทนี้เกิดจากการนํ าวัสดุธรรมชาติ เชน แปงขาวโพด แปงมันสํ าปะหลัง เปนตน มาผานกระบวนการทาง
เคม ี เพือ่ใหโครงสรางทางเคมีเรียงตัวกันคลายกับโครงสรางทางเคมีของพลาสติก ผลิตภัณฑที่ผลิตจากวัสดุดังกลาวจะไมมีการ
เปลีย่นแปลงในคุณสมบัติกอนการนํ ามาใช แตเมื่อผานการใชงานและทิ้งผลิตภัณฑรวมไปกับขยะประเภทอื่น ๆ จะสามารถยอย
สลายไดดวยจุลินทรีย

ผลิตภณัฑของบริษัทฯ จัดเปนพลาสติกยอยสลายตามประเภทที่ 2 โดยการผสมผสานระหวางโพลิเมอรและแปงขาวโพด



THE COMPANY

ประวัติบริษัท

บริษัท Bio-Plast จ ํากดั กอตั้งขึ้นในป 2542 โดยกลุมบุคคลที่มีเจตนารมยเร่ืองการอนุรักษส่ิงแวดลอมดวยทุนจดทะเบียน
18 ลานบาท บริษัทฯ ดํ าเนินการรับจางผลิตภาชนะและอุปกรณสํ าหรับอาหาร ประเภทใชคร้ังเดียวทิ้ง เชน ชอน สอม มีด ถวยนํ้ า
เปนตน โดยสินคาทั้งหมดผลิตจากพลาสติกที่สามารถยอยสลายไดเองตามธรรมชาติ และไมสรางมลภาวะตอส่ิงแวดลอม

บริษทัฯ ตั้งอยูบนถนนนิคมสรางตนเอง จังหวัดลพบุรี บนเนื้อที่ 5 ไร การคมนาคมสะดวก ระบบสาธารณูปโภคครบถวน

วัตถุประสงคของบริษัทฯ
- เพือ่ผลิตสินคาที่สามารถยอยสลายไดเองตามธรรมชาติ และไมสรางมลภาวะตอส่ิงแวดลอม
- เพือ่สงเสริมรณรงคใหคนไทยใสใจอนุรักษส่ิงแวดลอม

แนวความคิดหลัก (Mission)
“การอยูรวมกันของมวลมนุษยชาติและสิ่งแวดลอมอยางสมดุลย”

คานิยมของบริษัทฯ (Value)
1. บริษทัฯ เชื่อวาลูกคามีความสํ าคัญตอการเจริญเติบโตของบริษัทฯ ดังนั้น บริษัทฯ ใหความสํ าคัญตอความตองการ

ของลูกคา
2. บริษทัเชื่อวาบุคลากรเปนทรัพยากรที่มีคาของบริษัท จึงตองพัฒนาความรูความสามารถ และจริยธรรมอยางตอเนื่อง
3. บริษทัฯ เชื่อวาความปลอดภัยในการทํ างานของบุคลากรของทุกหนวยเปนสิ่งสํ าคัญ
4. บริษทัฯ เชื่อวา ทุกคนควรมีสวนรวมรับผิดชอบตอปญหาสิ่งแวดลอม ไมสรางมลภาวะตอส่ิงแวดลอมและใช

ทรัพยากรอยางคุมคา



เปาหมายของบริษัท (Goals)

Customer Satisfaction
“เปาหมายของเราคือการเพิ่มระดับความพอใจของลูกคา
ซ่ึงวดัไดจากการรับฟงความคิดเห็นของลูกคาโดยตรง

เปาหมายที่วางไวในป 2546 จะตองมีระดับความพอใจของลูกคาที่ 95%”

Employee Satisfaction
“การพฒันาความสัมพันธระหวางองคกรและพนักงาน มีอัตราการออกของพนักงานไมเกินปละ 20%

Safety
“ลดจ ํานวนอุบัติเหตุจากการทํ างาน โดยมีอุบัติเหตุเกิดขึ้นไมเกินปละ 10% ของจํ านวนพนักงาน”

Financial Responsibility
“รักษาความนาเชื่อถือทางการเงินกับสถาบันการเงินโดยชํ าระดอกเบี้ยและเงินตนตามกํ าหนดเวลา

หาแหลงเงินทุนที่มีอัตราดอกเบี้ยตํ่ าเทากับหรือตํ่ ากวาอัตราดอกเบี้ยในตลาด”



SWOT ANALYSIS

วเิคราะหจุดแข็ง จุดออน โอกาส และอุปสรรค (SWOT Analysis) ของธรุกิจโดยพิจารณาถึงสภาพแดวลอมของธุรกิจทั้ง
ภายนอกและภายใน โดยพิจารณาบริษัทฯ ในฐานะที่เปนผูผลิตภาชนะพลาสติกรายใหม (New Comer) ดังนี้

   External Analysis

1. The Five Forces Model

Legal/Political Environment Technological
- ประเทศไทยยังไมบังคับใช Environment
- ISO 14000 - ไมซับซอน

Social Environment Macroeconomic Environment
- นิยมบริโภคอาหาร Fast Food มากขึ้น - Declining economic
- กระแสการอนุรักษสิ่งแวดลอม - Low effect

รูปท่ี 2 : The Five Forces Model

New Competitor
- เงินลงทุนไมสูง เทคโนโลยีไมซับซอน
- ผูผลิตเดิมมีตนทุนตํ่ ากวา

Supplier Power
- RM นํ าเขา,ผูผลิตนอยราย
- มีอํ านาจตอรองสูง

Customer Power
- ลูกคามีจํ านวนจํ ากัด
- มีอํ านาจตอรองสูง

Substitute
ทดแทนซึ่งกันและกัน

Existing Rivalry
- Fragment industry
- Demand ทิศทางเดียวกับพลาสติก
-No exit barrier



สามารถวิเคราะหสภาพแวดลอมภายนอกของธุรกิจโดยใช The Five Forces Model ดังนี้

1) Potential Competitors
• ธุรกจิผลิตภาชนะพลาสติก เปนธุรกิจที่ใชเงินลงทุนไมสูงนัก ประกอบกับเทคโนโลยีในการผลิตที่ไมซับซอน
• ลูกคาหลักของบริษัทคือ ผูประกอบการ (Franchises) ไมใชผูบริโภค (End Users) ดงันั้น จึงไมมี Brand Loyalty กับตัวสินคา
• ผูผลิตเดิมใชวัตถุดิบซึ่งเปนเม็ดพลาสติกประเภท Polypropylene (PP), Polyethylene(PE) ทีม่ตีนทุนตํ่ ากวาจึงมีความไดเปรียบ

ดาน Absolute Cost Advantages
• ธุรกจิผลิตภาชนะพลาสติกไมถูกควบคุมหรือจํ ากัดสัมปทาน จึงไมมีปญหาดาน Government Regulation
ดังนั้น Barrier to Entry ของธรุกจิผลิตภาชนะพลาสติกอยูในระดับปานกลาง จึงเปนโอกาสที่บริษัทฯ จะเขามาดํ าเนินการ

2) Rivalry Among Established Companies
• โครงสรางการแขงขัน (Competitors Structure) ในธรุกิจเปนประเภท Fragmented มผูีผลิตจํ านวนมาก ไมมีผูผลิตรายใดที่

Dominate ตลาด ทํ าใหมีภาวะการแขงขันคอนขางสูง
• Demand Condition ปจจุบันผูบริโภคนิยมอาหารประเภท Fast Food มากขึ้น ดังนั้น Demand ภาชนะพลาสติกยังคงเพิ่มขึ้น

ตามปริมาณการบริโภค Fast Food
• ธุรกิจผลิตภาชนะพลาสติกใชเงินลงทุนไมสูง จึงไมมี Exit Barriers
ดงันัน้ โดยรวมการแขงขันในธุรกิจอยูในระดับปานกลาง

3) The Bargaining Power of Buyers
• ธุรกจิภาชนะพลาสติกมีผูผลิตเปนจํ านวนมากและคุณสมบัติของสินคาไมแตกตางกัน ดังนั้น ลูกคามีทางเลือกไดหลายทาง
• กลุมลูกคาเปาหมายของบริษัทสวนใหญคือ ธุรกิจ Fast Food ซ่ึงมคีวามใสใจกับสิ่งแวดลอม ซ่ึงมีจํ านวนจํ ากัด
ดังนั้น ลูกคาจึงมีอํ านาจตอรองสูง

4) The Bargaining Power of Suppliers
• วตัถุดิบหลักของการผลิตภาชนะพลาสติกทั่วไปคือ Polypropylene (PP) และ Polyethylene (PE) ซ่ึงราคาจะเคลื่อนไหวตาม

ราคาตลาดโลก และมีผูผลิตเปนจํ านวนมาก จึงไมมีความแตกตางกันระหวาง Suppliers แตละราย ดังนั้น Suppliers จึงมี
อํ านาจตอรองตํ่ า

• วตัถุดบิของการผลิตภาชนะพลาสติกยอยสลายได คือเม็ดพลาสติกที่สังเคราะหมาจากวัสดุธรรมชาติ ซ่ึงจะตองนํ าเขาจากตาง
ประเทศ และยังมีผูผลิตนอยราย

ดังนั้น Suppliers จึงมีอํ านาจตอรองสูง



5) The Threats of Substitute Products
• พลาสตกิเปนวัสดุที่นิยมนํ ามาใชเพื่อผลิตภาชนะเนื่องจากราคาถูก สะดวกในการใชงาน ไมเปนอันตรายตอผูบริโภค

พลาสตกิจงึเปนวัสดุที่เขามาทดแทนวัสดุที่เคยใชกันอยูเดิม เชน กระดาษ แกว เปนตน อยางไรก็ตามพลาสติกทั่วไปยังมีขอ
จ ํากดัในดานที่ยอยสลายไดยากในกระบวนการธรรมชาติ ดังนั้นพลาสติกยอยสลายจึงเริ่มเขามามีบทบาททดแทนพลาสติกทั่ว
ไปในผลติภณัฑบางประเภทที่มีลักษณะใชคร้ังเดียวทิ้งมากขึ้น เนื่องจากมีคุณสมบัติทางกายภาพใกลเคียงกับพลาสติกทั่วไป
แตสามารถยอยสลายไดเองตามธรรมชาติ ไมกอใหเกิดผลภาวะตอส่ิงแวดลอม

ดงันัน้พลาสติกธรรมดา พลาสติกรีไซเคิล กระดาษและแกว จัดเปน Substitute Product ของพลาสติกยอยสลาย

2. The Role of the Microenvironment

1) The Macroeconomic Environment
• ภาวะของอตุสาหกรมพลาสติก ในอดีตมีอัตราการเจริญเติบโตสูงเกือบรอยละยี่สิบ แตภายหลังจากเกิดวิกฤตการณทางการ

เงนิในประเทศทํ าใหอัตราการเจริญเติบโตของอุตสาหกรรมลดลงโดยมีการประมาณการวา ในอนาคตจะมีอัตราการเจริญเติบ
โตของอตุสาหกรรมเฉลี่ยรอยละ 6 ตอป (บรรษัทเงินทุนอุตสาหกรรมแหงประเทศไทย) แตเนื่องจากบริษัทไดใชพลาสติก
ยอยสลายผลิตเปนเครื่องมือเครื่องใชบนโตะอาหาร ซ่ึงเปนสินคาอุปโภค บริโภค ดังนั้น ภาวะเศรษฐกิจที่ตกตํ่ าจะมีผล
กระทบตอบริษัทไมมากนัก

2) The Technological Environment
• เทคโนโลยีทางการผลิตในอุตสาหกรรมพลาสติกไดมีการพัฒนาอยูตลอดเวลา แตการพัฒนามักจะมุงเนนที่การเพิ่มประสิทธิ

ภาพในการผลิตเปนหลัก เพื่อลดตนทุนการผลิตดานวัตถุดิบและแรงงาน ประกอบกับเทคโนโลยีในการผลิตไมซับซอน ดัง
นัน้ เทคโนโลยีจึงมิใชอุปสรรคในการเขาสูธุรกิจนี้

3) The Social Environment
• ปจจุบัน คนไทยนิยมการบริโภคนอกบานสูงขึ้น โดยเฉพาะอยางยิ่งอาหารประเภท Fast Food ซ่ึงสวนใหญหันมาใชภาชนะ

พลาสตกิมากขึน้ เชน ชอน สอม มีด แกวนํ้ า เปนตน ดังนั้น ความตองการภาชนะพลาสติกจึงยังคงไดรับความนิยมตามความ
ตองการบริโภคอาหาร

• จากการทีจ่ ํานวนประชากรเพิ่มขึ้นมาก ทํ าใหทรัพยากรตาง ๆ ถูกใชกันอยางมาก ทํ าใหเกิดมลภาวะทั้งทางอากาศ ทางเสียง
และขยะ   จงึเกิดกระแสสังคมที่รณรงคปลูกฝงใหหันกลับมามองธรรมชาติและรักษาสภาวะแวดลอม  ดังนั้น  ความตองการ
สินคาทีไ่มกอใหเกิดผลเสียหายหรือกอใหเกิดมลภาวะตอส่ิงแวดลอมจึงมีเพิ่มมากขึ้น ซ่ึงเปนผลดีตอธุรกิจ



4) The Political and Legal Environment
• ในประเทศไทยยงัไมมีกฎหมายบังคับเกี่ยวกับการใชสินคาที่ไมกอใหเกิดมลภาวะตอส่ิงแวดลอมแตอยางใด แตในตาง

ประเทศเริ่มมีการนํ ามาตรฐานอุตสาหกรรมมาบังคับใช เชน ISO 14000 เพือ่เปนการกีดกันสินคาที่กอใหเกิดมลภาวะตอส่ิง
แวดลอม ดงันั้น ผูประกอบการที่มีการติดตอคาขายกับตางประเทศ เชน สายการบินระหวางประเทศ อาจจะถูกผลักดันจาก
มาตรฐานอตุสาหกรรมดังกลาวใหหันมาใชผลิตภัณฑที่ไมกอใหเกิดมลภาวะตอส่ิงแวดลอม จึงเปนโอกาสของบริษัทฯ ใน
การขยายฐานลูกคาไดในอนาคต

   Internal Analysis

รูปท่ี 3 : Internal Factor

ในการวิเคราะหสภาพแวดลอมภายในของธุรกิจ  สามารถนํ า  Competitive Advantage มาเปนเครื่องมือในการวิเคราะห
ดังนี้

1) Efficiency

Quality
- คุณภาพสูง
- สงมอบตรงเวลา

Efficiency
- ใหความสํ าคัญกับพนักงาน
- สรางแรงจูงใจในการทํ างาน

Innovation
- พลาสติกยอยสลายได

Customer Responsive
- ผลิตตามความตองการของลูกคา

Competitive Advantage
- Differentiation
- Customer



บริษทัฯ ใหความสํ าคัญตอคุณภาพชีวิตของพนักงาน มีการจูงใจใหพนักงานเกิดความจงรักภักดีตอบริษัทฯ เพื่อให
พนกังานทํ างานอยางมีประสิทธิภาพ

2) Quality
บริษัทฯ มุงเนนผลิตสินคาที่มีคุณภาพตรงตามความตองการของลูกคา สงมอบตรงเวลา

3) Innovation
ผลิตภณัฑของบริษัทฯ เปนผลิตภัณฑที่สามารถถูกยอยสลายไดเองตามธรรมชาติ ไมสรางมลภาวะตอส่ิงแวดลอม แตก

ตางจากวสัดเุดมิซึ่งทํ าจากพลาสติกที่ไมสามารถยอยสลายไดในภาวะปกติ หรือยอยสลายไดในระยะเวลาที่ยาวนานเปนรอยป
และหากท ําลายโดยการเผาไหมก็เกิดสารพิษ ทํ าใหเกิดมลภาวะตอส่ิงแวดลอมเพิ่มมากขึ้น

4) Customer Responsiveness
บริษทัฯ รับจางผลิตภาชนะและวัสดุอุปกรณดานอาหาร ประเภทใชคร้ังเดียวทิ้ง ดังนั้น บริษัทฯ สามารถผลิตสินคาได

หลากหลายรูปแบบตามที่ลูกคาตองการได

   Strengths

• บริษทัฯ ประกอบธุรกิจผลิตภาชนะพลาสติกยอยสลายได ซ่ึงใชเงินลงทุนไมสูงนัก ทํ าใหมีความเสี่ยงทางดานการเงินนอย
• ผลิตภัณฑของบริษัทฯ ใชเทคโนโลยีการผลิตที่ไมซับซอน ทํ าใหผลิตภัณฑที่ไดมีคุณภาพ
• บริษทัฯ เปนผูผลิตรายแรก ๆ ของอุตสาหกรรมที่ใชวัตถุดิบเปนเม็ดพลาสติกยอยสลาย ทํ าให Experience Curve ถึงจุด

Optimum กอนผูเขามาทีหลัง
• ราคาวัตถุดิบมีแนวโนมจะลดลง เนื่องจาก Suppliers มกีํ าลังการผลิตมากขึ้น

  Weaknesses

• บริษทัฯ อยูในอุตสาหกรรมที่มีการแขงขันสูง ทํ าใหตองพัฒนาใหมีตนทุนตํ่ ากวาคูแขงขัน แตการผลิตผลิตภัณฑจากพลาสติก
ยอยสลายได จํ าเปนตองใชวัตถุดิบเฉพาะ ซ่ึงตองนํ าเขาจากตางประเทศ ทํ าใหบริษัทฯ มีตนทุนการผลิตสูงกวาผูผลิตพลาสติก
ทั่ว ๆ ไป

• ตองน ําเขาวัตถุดิบจากตางประเทศ ทํ าใหมีความเสี่ยงเนื่องจากอัตราแลกเปลี่ยน

  Opportunities



• คนไทยนิยมการบริโภคนอกบานสูงขึ้น โดยเฉพาะอาหาร Fast Food ท ําใหความตองการภาชนะและวัสดุอุปกรณพลาสติกมี
มากขึ้นตาม เปนโอกาสใหบริษัทฯ สามารถขยายฐานลูกคาได

• ปจจบุนั ไดมีการรณรงคและปลูกฝงใหสังคมไทยอนุรักษธรรมชาติและสิ่งแวดลอมมากยิ่งขึ้น รวมถึงการใชผลิตภัณฑที่ไม
กอใหเกิดมลพิษ ดังนั้น จึงเปนโอกาสของบริษัทฯ ในการขยายฐานลูกคา

• ขณะนี ้ ประเทศไทยยังไมมีการนํ ากฎหมายขอบังคับเกี่ยวกับการใชสินคาที่ไมกอใหเกิดมลพิษ แตในอนาคต อาจจะมีแนว
โนมทีจ่ะใชเนื่องจาก ในตางประเทศเริ่มที่จะใชแลว เชน ISO 14000 เปนตน ซ่ึงเปนโอกาสใหบริษัทฯ ขยายฐานลูกคาไดตอ
ไปในอนาคต

• จากการสัมภาษณผูบริหารของผูประกอบการ ปรากฏวาสินคาของบริษัทฯ ไดรับการตอบรับจากผูประกอบการเปนอยางดี
และปริมาณการผลิตของบริษัทฯ สอดคลองกับความตองการของผูซ้ือ

      Threats

• ราคาวตัถุดิบที่มีแนวโนมลดลงจะมีผลทํ าใหเกิดคูแขงขันในอุตสาหกรรมเพิ่มขึ้น
• สินคาของบริษัทฯ มุงเนนลูกคาที่ประกอบธุรกิจ Fast Food หรือสายการบินที่ใสใจตอส่ิงแวดลอม ซ่ึงมีจํ านวนจํ ากัด

จากการวเิคราะห จุดแข็ง จุดดอย โอกาส และอุปสรรค ของบริษัทฯ ขางตน จะเห็นวา ธุรกิจนี้ยังนาลงทุนแมวาจะมีจุด
ดอยในเรือ่งวัตถุดิบเปนสํ าคัญ แตคาดวาในอนาคตเมื่อไดมีการพัฒนาเทคโนโลยีการผลิตเม็ดพลาสติกยอยสลายไดที่เปนวัตถุดิบ
ท ําใหมรีาคาถูกลง ประกอบกับ ปจจัยทางดานสังคมที่ใหความสนใจอยางมากกับการอนุรักษธรรมชาติและสิ่งแวดลอม จะเปนตัว
ผลักดนัใหผูบริโภคหันมาใชสินคาที่ไมกอใหเกิดมลภาวะตอส่ิงแวดลอม ดังนั้น จึงไดเล็งเห็นชองทางที่จะประสบความสํ าเร็จใน
การประกอบธุรกิจผลิตภาชนะและวัสดุอุปกรณที่ทํ าจากพลาสติกยอยสลายได เชน ชอน สอม มีด แกวนํ้ า เปนตน



MARKET ANALYSIS

ปญหาสิ่งแวดลอมที่ทวีความรุนแรงขึ้นทุกวัน  กระทบตอความเปนอยูและคุณภาพชีวิตของมนุษย  มนษุยจึงตองหาวิธี
ปกปองและปรับปรุงสิ่งแวดลอมที่เสื่อมโทรมลงใหดีขึ้น  เชน   การออกกฎหมายเพื่อส่ิงแวดลอม  การกํ าหนดใหบุคคลที่ทํ าลาย
ส่ิงแวดลอมเปนผูชดใช ตลอดจนการเกิดและการแพรกระจายของแนวทางการบริโภคเพื่อส่ิงแวดลอม (Environmental
Consumerism) เนือ่งจากสิง่แวดลอมเปนเรื่องใกลตัวที่ทุกคนตองรวมมือกัน เพื่ออนาคตของตนเองและครอบครัว ผูบริโภคจึงมี
แนวโนมการใชหลักเกณฑความปลอดภัยตอส่ิงแวดลอมเปนอีกปจจัยหนึ่งในการตัดสินใจซื้อสินคา นอกเหนือจากการพิจารณา
คณุคาของผลิตภัณฑ ราคา ความสะดวกในการซื้อและอื่น ๆ ดังนั้น องคการที่ขายผลิตภัณฑที่ไมคํ านึงถึงสภาพแวดลอมจะถูก
ตอตานมากขึ้น และขายผลิตภัณฑไดยากขึ้นในอนาคต ในขณะที่ผลิตภัณฑที่ตระหนักถึงการรักษาสิ่งแวดลอมจะมีโอกาสทาง
การตลาดมากขึ้น

กลุมผลิตภัณฑอุตสาหกรรมเคมีปโตรเลียมและผลิตภัณฑทํ าความสะอาดในบาน เปนกลุมผลิตภัณฑที่ตองคํ านึงถึงสิ่ง
แวดลอมกอนผลิตภัณฑกลุมอื่น เนื่องจากผลิตภัณฑดังกลาว กอใหเกิดมลภาวะตอส่ิงแวดลอมไดงายสํ าหรับกลุมผลิตภัณฑที่มี
ตราผลติภณัฑอยูแลว เมื่อมีปจจัยดานสิ่งแวดลอมเพิ่มเขามา ทํ าใหผูบริโภคตัดสินใจซื้อไดงายขึ้น เมื่อเทียบกับตราผลิตภัณฑที่ยัง
ไมเปนที่รูจัก

นอกจากนีก้ารตลาดเพื่อส่ิงแวดลอม เปนแนวทางนึ่งในการสรางภาพพจนที่ดีตอองคกรและเปนการประหยัดคาใชจาย
รวมทัง้เปนเครื่องมือในการรักษาสวนแบงการตลาด ดังนั้น การเริ่มทํ าการตลาดเพื่อส่ิงแวดลอมยิ่งเร็วเทาไร โอกาสในการรักษา
หรือเพิ่มสวนแบงการตลาดยิ่งมากขึ้นเทานั้น

กระแสการอนุรักษส่ิงแวดลอมที่เพิ่มขึ้น ทํ าใหเกิดผลกระทบดานตาง ๆ ดังนี้

1. สังคม
เกดิองคกรเพื่อส่ิงแวดลอมเชน NGO, Green Peace โดยการรวมมือกับสื่อมวลชนในการเผยแพรขาวสารขอมูล

ผลักดันรัฐบาลใหออกมาตรการควบคุมดูแลสิ่งแวดลอมและสังเกตการณการดํ าเนินการที่มีผลตอสภาพแวดลอมทั้งจาก
ภาครัฐและเอกชน

2. ดานการผลิต
มกีารพฒันาเทคโนโลยีเพื่อสามารถใชทรัพยากรที่มีอยูจํ ากัด โดยไมทํ าลายสิ่งแวดลอมและชวยปรับปรุงสิ่งแวด

ลอมใหดีขึ้น เชน การนํ ากลับมาใช (Recycle)



3. ผูบริโภค
3.1 มคีวามตืน่ตัวเร่ืองปญหามลภาวะที่มีผลกระทบตอคุณภาพชีวิตของตนเองและชุมชน และเลือกซื้อผลิตภัณฑ

ทีค่ ํานงึถึงสิ่งแวดลอมมากขึ้น เชน การจัดถังขยะแยกตามประเภทของขยะ การรณรงคประหยัดพลังงาน
เปนตน

3.2 ปจจยัที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑของผูบริโภคในปจจุบัน ประกอบดวย
- คุณภาพ (Performance/Quality)
- ราคา (Price)
- ความสะดวก (Convenience)
- ความสอดคลองกับสิ่งแวดลอม (Environmental Compatibility)
- ความรับผิดชอบตอสังคม (Social Responsibility)
- คณุภาพชีวิตที่ดี (Quality of Life)

4. ดานการตลาด
- เนื่องจาก Brand Loyalty ของผูบริโภคลดลง กลายเปน Preference Sets of Brand ดงันัน้ นักการตลาดควรใช

Green Marketing เพือ่สรางความโดดเดนใหตางจากผลิตภัณฑอ่ืน
- นกัการตลาดตองหากลยุทธทางการตลาดใหม ๆ เพื่อตอบสนองความตองการของผูบริโภคที่อนุรักษส่ิงแวด

ลอม รวมไปถึง Suppliers และ Retailers
- Green Marketing เปนการตลาดเพื่อสังคม ที่นอกจากกอใหเกิด Corporate Image แลวยังเปนความภูมิใจของ

นกัการตลาดที่มีสวนรวมในการรับผิดชอบตอสังคมและสิ่งแวดลอม ซ่ึงเปนสิ่งที่ถูกตองและพึงกระทํ าใน
การผสมผสานคุณคาในการทํ างานเพื่อส่ิงแวดลอม และอนาคตที่ดีตอคนรุนหลัง

5. รัฐบาล
- การจดัตัง้หนวยงานพิเศษที่รับผิดชอบในการควบคุมดูแลปญหาสิ่งแวดลอม
- การกํ าหนด “ฉลากหรือเครื่องหมาย” เพื่อรับรองสินคาที่ไมทํ าลายสิ่งแวดลอม
- การรณรงคขององคการคาโลก เพื่อลดการสรางมลภาวะะและสนับสนุนการวิจัยเทคโนโลยีเพื่อส่ิงแวดลอม
- การรางกฎหมายแกไขปญหาสิ่งแวดลอม ทั้งดานมลภาวะทางอากาศ ทางนํ้ า การลดปริมาณขยะ การคุม

ครองปาไมและสัตวปา รวมถึงการลงโทษผูฝาฝน ซ่ึงมีกฎหมายในระดับทองถ่ิน ระดับประเทศ และขอตก
ลงทางการคาระหวางประเทศ ที่เอื้อประโยชนตอผลิตภัณฑที่รักษาสิ่งแวดลอมในขณะที่กีดกันสินคาที่มีการ
ทํ าลายสิ่งแวดลอม

     Scope



1. ผลิตภัณฑ

ผลิตภณัฑของบริษัทฯ เปนอุปกรณเครื่องใชที่ผลิตจากพลาสติกยอยสลายชนิดใชคร้ังเดียวทิ้ง เชน มีด ชอน สอม และ
ถวย เปนตน ซ่ึงมุงเนนสํ าหรับลูกคาที่เปนผูประกอบการที่เปนรานอาหารประเภท Fast Food และสารการบิน โดยลูกคาแตละราย
จะมรูีปแบบของผลิตภัณฑเปนของตัวเอง ดังนั้นผลิตภัณฑที่บริษัทฯ ผลิตทั้งหมดเปนการผลิตตามคํ าสั่งซื้อของลูกคา

  ผลิตภัณฑของบริษัท Bioplast



2. Market Size

สังคมปจจุบันมีความเรงรีบมากขึ้น  ทํ าใหนิสัยการบริโภคของผูบริโภคเปลี่ยนแปลงไปจากอดีต  โดยจะนิยมบริโภค
อาหารนอกบานมากขึ้น   ซ่ึงในการรับประทานอาหารนอกบานนั้นเปนการทานอาหารประเภท Fast Food ถึงรอยละ 48.63 ของ
การรับประทานอาหารนอกบาน

อุปกรณและเครื่องใชของรานอาหาร Fast Food สวนใหญมักจะใชคร้ังเดียวทิ้ง ซ่ึงอุปกรณเหลานี้จะทํ ามาจากพลาสติก
เกอืบทัง้หมด  ทํ าใหปริมาณขยะเพิ่มสูงขึ้นเปนปญหาในการกํ าจัด  แนวโนมจึงมุงไปยังวัสดุที่สามารถถูกยอยสลายไดเองตาม
ธรรมชาติ ดังนั้น Market Size ของพลาสติกยอยสลายจึงคํ านวณจาก Market Size ของภาชนะพลาสติกที่ใชคร้ังเดียวแลวทิ้ง

ตารางที่ 2 ประมาณการ Market Size ในอนาคต (หนวย : พนัตัน)
ป 2540 2541 2542 2543 2544 2545 2546 2547 2548 2549

PP
HDPE
%GDP
Growth
Mkt.Size

363
488

21.9

334
449
- 8.0

20.2

331
444
- 1.0

19.9

339
456
2.5

20.5

354
476
4.5

21.4

374
502
5.5

22.5

396
532
6.0

23.9

420
564
6.0

25.3

445
598
6.0

26.8

472
634
6.0

28.5

หมายเหตุ :-
1. PP : Polypropylene
2. HDPE : High Density Polyethylene
3. GDP : Gross Domestic Product
4. PP และ HPDE ของป 2540 เปนปริมาณการใชจริง (ขอมูลจากฝายวิจัย บรรษัทเงินทุนอุตสาหกรรมแหงประเทศไทย)
5. PP และ HPDE ของป 2541 เปนตนไป เปนการประมาณการตาม % GDP Growth (ขอมลูจากฝายวิจัย บรรษัทเงินทุนอุตสาห

กรรมแหงประเทศไทย)
6. Market Size = 2%PP + 3%HDPE : จากการประมาณการของฝายวิจัย บรรษัทเงินทุนอุตสาหกรรมแหงประเทศไทยและ

สมาคมอุตสาหกรรมพลาสติก

3 วารสารวิจัยการตลาด, การดูแลรักษาสุขภาพ : โอกาสของตลาดเพื่อสุขภาพ, ฉบับที่ 4 ปที่ 3 , บริษัทศูนยวิจัยไทยพาณิชย จํ ากัด



3. กลุมลูกคา

กลุมลูกคาของบริษัทฯ เปนรานอาหาร Fast Food และสายการบินที่ตองการสรางภาพพจนที่ดีใหแกองคกรดานการรักษา
ส่ิงแวดลอม

ซ่ึงจากการสัมภาษณผูบริหารของผูประกอบการตาง ๆ มีผูประกอบการจํ านวนหนึ่งยินดีที่จะซื้อผลิตภัณฑจากบริษัทฯ
ถึงแมวาราคาของผลิตภัณฑจะสูงกวาราคาที่ผูประกอบการซื้ออยูในปจจุบัน โดยผูประกอบการเหลานี้ตางมีความเห็นตรงกันวา
ตนทนุสวนที่เพิ่มขึ้นมานี้จัดไดวาเปนตนทุนโฆษณาประชาสัมพันธใหแกองคกรของตน

ตารางที่ 3 : ประมาณการ Demand ของลูกคาในอนาคต (หนวย : ตนั)
รายช่ือ

Demand ในป
บจ.แม็คไทย บจ.ไทยนํ้ าทิพย บมจ.การบินไทย A&W รวม

2544 56.83 109.22 58.95 2.47 227.47
2545 62.52 114.68 63.08 2.97 243.25
2546 68.77 120.42 67.49 3.56 260.24
2547 75.65 126.44 72.22 4.27 278.58
2548 83.21 132.76 77.27 5.12 298.36
2549 91.53 139.40 82.68 6.15 319.76
2550 100.68 146.37 88.47 7.38 342.90
2551 110.75 153.69 94.66 8.85 367.95
2552 121.82 161.37 101.29 10.63 395.11
2553 134.01 169.44 108.38 12.75 424.58

หมายเหตุ : Growth Rate ของผูประกอบการแตละรายโดยประมาณ
-  บจ. แม็คไทย รอยละ 10 ตอป*
-  บจ. ไทยนํ้ าทิพย รอยละ 5 ตอป*
-  บมจ. การบินไทย รอยละ 7 ตอป*
-  A&W รอยละ 20 ตอป*
* จากการสัมภาษณผูบริหารที่เกี่ยวของ (โปรดดู Appendix 1)



4. การจัดจํ าหนาย

ผลิตภณัฑของบริษัทฯ จัดจํ าหนายภายในประเทศทั้งสิ้น โดยบริษัทฯ จะมีสวนรวมตลาดสูงสุดเทากับรอยละ 1.09 ของ
ตลาดพลาสติก ในป 2546

5. ชองทางการจัดจํ าหนาย

บริษทัฯ จดัจํ าหนายโดยตรงใหแกลูกคาของบริษัทฯ จํ านวน 4 ราย ไดแก บจ.แม็คไทย, บจ.ไทยนํ้ าทิพย, บมจ.การบิน
ไทย และ A&W

6. ราคาจํ าหนาย

 ราคาจํ าหนายโดยเฉลี่ยของบริษัทฯ เทากับ 107 บาทตอกิโลกรัม ซ่ึงเปนราคาที่อิงกับอัตราแลกเปลี่ยน 38 บาท/USD. แต
ถาผูผลิตวัตถุดิบ (Mater-Bio) มกี ําลังการผลิตเพิ่มขึ้นหรือเงินบาทแข็งตัวข้ึน จะทํ าใหราคาวัตถุดิบถูกลง และราคาขายลดลง ทํ าให
บริษัทมศีกัยภาพในการแขงขันเพิ่มขึ้น

บริษทัฯ มีนโยบายที่จะใหลูกคาลงนามในสัญญาจางของบริษัทฯ (โปรดดู Appendix 2) เพือ่เปนการประกันการสั่งจาง
ผลิตภณัฑอุปกรณเครื่องใชบนโตะอาหารจากพลาสติกยอยสลาย

ไดยอดขายประมาณ 27.77 ลานบาท ในป 2546 หรือคิดเปนสวนแบงการตลาดประมาณรอยละ 1.09 ของตลาดพลาสติก
ทัง้หมด โดยมียอดขายแยกตามกลุมลูกคาเปาหมาย ดังนี้

ตารางที่ 4 : ประมาณการยอดขายของบริษัทฯ ในป 2546

ลูกคา ยอดขาย (ลานบาท)
1. บจ.แม็คไทย 7.28
2. บจ.ไทยนํ้ าทิพย 12.76
3. บมจ.การบินไทย 7.25
4. A&W 0.48
รวมท้ังสิ้น (ลานบาท) 27.77

MARKETING OBJECTIVES



หมายเหตุ :
1. จากประมาณการของบริษัทฯ ในป 2546 มีปริมาณการผลิต 260.24 ตัน (74%ของกํ าลังการผลิต)
2. ราคาขาย 107 บาทตอกิโลกรัม
3. Market Size ในป 2546 เทากับ 23,900 ตัน

1. Niche Marketing
เนือ่งจากขอจํ ากัดดานเงินลงทุนและความตองการลดความเสี่ยงการลงทุนในยุคเศรษฐกิจถดถอย   บริษัทฯ จึงวาง

Positioning ของบริษัทเปน SME (Small & Medium Entrepreneur)  บริษัทฯ จึงเลือก  Niche Marketing โดยการขายเฉพาะ
ผูประกอบการ 4 รายใหญ ไดแก บจ.แมค็ไทย บจ.ไทยนํ้ าทิพย บมจ.การบินไทย และ A&W บริษัทฯ จึงวางแผนการตลาด
เพือ่สรางความแข็งแกรงในกลุมเปาหมายกอนที่จะขยายฐานลูกคาไปยังผูประกอบการรายอื่นหรือผูบริโภคตอไป

2. Pull Strategy
บริษทัฯ จะเผยแพรความรูเกี่ยวกับการอนุรักษธรรมชาติเพื่อสรางจิตสํ านึกแกประชาชนทั่วไปใหตระหนัก ถึงปญหามล

ภาวะและชวยกันรักษาสิ่งแวดลอม กลยุทธนี้เปนการสราง Demand ในอนาคต โดยเริ่มจากใหผูบริโภคเกิด awareness ในกิจกรรม
เพือ่ส่ิงแวดลอมของบริษัทฯ กอนพัฒนาเขาสู Comprehensive และ Convince ในตวัสินคาจนผูบริโภคเกิดการซื้อในที่สุด

นอกจากนี ้ การสรางจิตสํ านึกในเรื่องการอนุรักษธรรมชาติใหกับประชาชน จะเปนการผลักดันใหผูประกอบการราน
อาหารหนัมาใชสินคาเพื่อส่ิงแวดลอมมากยิ่งขึ้น เพื่อสรางภาพพจนที่ดีขององคกรในสายตาผูบริโภค

Product
ผลิตภณัฑของบริษัทฯ ประกอบดวย ชอน สอม มีด และถวยนํ้ า ประเภทใชคร้ังเดียวทิ้ง ซ่ึงมี Core Benefit คอื เปนผลิต

ภณัฑทีย่อยสลายได และไมเกิดมลภาวะตอส่ิงแวดลอม

Brand
บริษัทฯ ตั้งชื่อผลิตภัณฑวา “Bioplast” เปนการสื่อถึง Core Benefit คอืเปนพลาสติกที่ยอยสลายได และเปนชื่อที่จดจํ างาย

Packaging and Label

MARKETING STRATEGY

Product



เนือ่งจากกลุมลูกคา คือ ผูประกอบการรานอาหาร ซ่ึงไมสนใจรูปแบบ Packaging and Label มากนัก ดังนั้น บริษัทฯ
เลือกบรรจุผลิตภัณฑ Bioplast ในกลองกระดาษขนาด 12 นิ้ว X 8 นิ้ว X 5 นิว้ ซ่ึงบรรจุไดประมาณ 6 โหล และมีปายที่ทํ าจาก
กระดาษตดิทีฝ่ากลอง รายละเอียดในปาย ประกอบดวย รายละเอียดสินคา, วันเวลาที่ผลิตและสถานที่ผลิต

ตวัอยาง Logo ของบริษัทฯ

เลือกใชกลยุทธ Premium Strategy ซ่ึงเปนการขายสินคาคุณภาพสูงในราคาที่สูง เนื่องจาก
• “Bioplast” มคีณุคาในเรือ่งของผลิตภัณฑที่ยอยสลายได และไมกอใหเกิดปญหามลภาวะ ดังนั้น ผูประกอบการที่

เลือกใชผลิตภัณฑนี้จะมีภาพพจนที่ดีในสายตาของผูบริโภค
• กลุมผูประกอบการมี Price Sensitive ตํ ่าเนื่องจาก

1. Unique-Value Effect : “Bioplast” มคีณุคาในเรื่องการอนุรักษธรรมชาติ
2. Total Expenditure Effect : เชน การบินไทย ซ่ึงตนทุนของชอน สอม มีด และถวยนํ้ า มีมูลคาตํ่ ามาก เมื่อเทียบกับ

ตนทนุการดํ าเนินการทั้งหมดหรือรายได

บริษัทฯ  กํ าหนดราคาขายโดยการ  Mark up ประมาณ 20%  และบรษิทัฯจะขายสินคาราคาเดียวใหผูประกอบการ
ทกุราย  ( หนวยของราคา คือ บาทตอกิโลกรัม )  ดังนั้น  ราคาตอหนวยจึงขึ้นกับนํ้ าหนักสินคาตามมาตรฐานของผูประกอบการ
แตละราย ดังนี้

ตารางที่ 5 : ราคาผลิตภัณฑของบริษัทฯ ท่ีจํ าหนายใหลูกคา
ลูกคา ชอน  (สต.) สอม (สต.) มีด (สต.) ถวยนํ้ า (สต.)

1. บจ.แม็คไทย 20 63 43 -
2. บจ.ไทยนํ้ าทิพย - - - 53
3. บมจ.การบินไทย 20 63 43 -
4. A&W 20 - - -

ขายสนิคาโดยตรงใหกับผูประกอบการ โดยไมจํ าเปนตองผานผูคาสงหรือผูคาปลีก การขายจะใหพนักงานขายเขาไปติด
ตอกบัผูประกอบการแตละรายโดยตรง เพื่อรับคํ าสั่งซื้อและรูปแบบสินคาที่ตองการ อยางใกลชิด

  Price

  Place

 Promotion



1. Media Advertising
Objectives  : 1. ใหความรูเกี่ยวกับพลาสติกที่ยอยสลายไดแกประชาชนทั่วไป

2. สราง Awareness ในเรื่องกิจกรรมเพื่อส่ิงแวดลอมของบริษัท และสรางจิตสํ านึกดานการ
อนรัุกษส่ิงแวดลอมแกประชาชนชวงอายุ 15-45 ป
3. สรางภาพพจนที่ดีใหกับลูกคาของบริษัทฯ วาเปนองคกรที่ใสใจสิ่งแวดลอม

Budget : ประมาณ 650,000 บาท
Message : ส่ือสารโดยตรง (Inductive Process) ตอผูบริโภคใหทราบถึงประโยชนของผลิตภัณฑที่ไมกอ

ปญหามลภาวะตอส่ิงแวดลอม รวมทั้งขบวนการผลิต และแนวโนมการเจริญเติบโต
Media : เนนโฆษณาผานสื่อส่ิงพิมพที่มีประสิทธิภาพและตนทุนตํ่ า เชน

-  นติยสารการทองเที่ยว เชน แหลงทองเที่ยว, Trip Magazine
-  นติยสารเฉพาะทาง เชน พลาสติก, หนังสือฉลาดซื้อ เปนตน

นอกจากนี้ บริษัทฯ จะเนนสื่อโทรทัศนบางรายการ เชน รายการเรื่องสั้นเพื่อโลกสวย ซ่ึงเปน
รายการเพือ่ส่ิงแวดลอมที่ดีของประเทศ โดยบริษัทฯ จะติดตอใหขอมูลเกี่ยวกับพลาสติกที่ยอยสลายได
ซ่ึงเปนหัวขอเร่ืองที่สอดคลองกับรูปแบบรายการ

2. Trade Promotion
เนือ่งจากลูกคาของบริษัทฯ ซ่ึงเปนผูประกอบการรานอาหารมีจํ านวนจํ ากัด บริษัทฯ จึงทํ า Trade Promotion โดยใหของ

สมนาคณุแกผูประกอบการรานอาหารในเทศกาลสํ าคัญตาง ๆ เชน วันขึ้นปใหม, สงกรานต เปนตน

3. Public Relation
3.1 นิทรรศการและการสัมมนาตาง ๆ

บริษัทฯ จะนํ าผลิตภัณฑ Bioplast ไปโชวในงานแสดงสินคาพลาสติกนานาชาติไทย หรือ Thailand International Plastic
Fair (TIPF) ซ่ึงเปนงานแสดงสินคาพลาสติกที่จัดขึ้นเปนประจํ าทุก ๆ 2 ป ที่ศูนยการประชุมแหงชาติสิริกติ กรุงเทพมหานคร จุด
ประสงคของการเขารวมงานครั้งนี้ คือ เพื่อใหผูบริโภคตระหนักถึงปญหาสิ่งแวดลอม และหันมาใชสินคาที่ไมกอใหเกิดมลภาวะ
ตอส่ิงแวดลอม

นอกจากนี ้บริษัทฯ จะใหการสนับสนุนการจัดสัมมนาประจํ าปของผูประกอบการดานบรรจุภัณฑดวย

3.2 กจิกรรมเพื่อส่ิงแวดลอม



บริษทัฯ จะเนนการใหความรูแกประชาชนทั่วไป โดยเฉพาะเยาวชน โดยผานกิจกรรมเพื่อส่ิงแวดลอมที่จัดขึ้นโดยหนวย
งานของรฐั เชน การทองเที่ยวแหงประเทศไทย และมูลนิธิพิทักษส่ิงแวดลอมและการทองเที่ยว ซ่ึงมีกิจกรรมเพื่ออนุรักษส่ิงแวด
ลอม 2 โครงการ ไดแก

- จดัหนวยปฏบิัติการเคลื่อนที่ เพื่อเผยแพรความรูทางการทองเที่ยวและรณรงคอนุรักษส่ิงแวดลอมโดยเนน
กลุมเปาหมายไปที่เยาวชนและผูที่ทํ างานเกี่ยวกับเยาวชน

- จัดโครงการอบรมผูนํ าเยาวชนเพื่อการอนุรักษ พิทักษทองเที่ยวไทยประจํ าป โดยการคัดเลือกเยาวชนใน
ระดบัมัธยมศึกษาตอนปลายจากสถานศึกษาในเขต กทม. และจังหวัดตาง ๆ เขารับการอบรมเพื่อใหเยาวชน
เกดิจติส ํานกึและมีสวนรวมในการอนุรักษทรัพยากรการทองเที่ยว โดยปกติจะรับเยาวชนประมาณ 164 คน
โดยแบงเปนเขตกรุงเทพมหานคร 14 คน และจังหวัดอื่น ๆ จังหวัดละ 2 คน

การเขารวมกิจกรรมเพื่อส่ิงแวดลอมและสังคมตาง ๆ   บริษัทฯ  จะขอความรวมมือจากลูกคาซึ่งเปนผูประกอบการ
รานอาหารใหเขารวมเปนสปอนเซอรหรือนํ าสินคามาแจกจายในโครงการตาง ๆ  (พรอมกับผลิตภัณฑของบริษัทฯ) การรวมมือ
กบัประชาสมัพนัธของบริษัทฯ และลูกคา  จะทํ าใหผูบริโภคทั่วไปเห็นภาพของการมีสวนรวมในการอนุรักษส่ิงแวดลอมชัดเจน
ยิง่ขึน้ และเปนการสรางภาพพจนที่ดีขององคกรตอสาธารณชน

รูปแบบการประชาสัมพันธ  สวนใหญเปนการสราง Demand ในอนาคต โดยเนนที่กลุมเยาวชนและธุรกิจบริการการ
ทองเทีย่วเปนหลัก เมื่อผูบริโภคกลุมนี้เกิดจิตสํ านึกดานสิ่งแวดลอม จะหันมาใชผลิตภัณฑที่ยอยสลายไดในชีวิตประจํ าวันมากยิ่ง
ขึน้ โดยเฉพาะการพักผอนตางจังหวัดหรือการจัดปคนคิ นอกจากนี้ยังเปนการผลักดันใหบริษัททัวรตาง ๆ ทั้งในและตางประเทศ
เลือกใชผลิตภัณฑที่ยอยสลายเพื่อสรางภาพพจนที่ดี และตอบสนองความตองการของลูกคา

4. E-Commerce
E-Commerce คอืการผสมผสานระหวางเทคโนโลยีอินเตอรเน็ต และการจํ าหนายสินคาและบริการเขาดวยกัน ทํ าใหการ

ซ้ือขายเปนไปอยางมีประสิทธิภาพ และกอใหเกิดรายไดในเวลาอันสั้น บริษัทฯเห็นวาแนวโนมการใชอินเตอรเน็ตของผูบริโภค
กลุมเปาหมายจะมีเพิ่มขึ้นอยางตอเนื่องในอนาคต

บริษัท Bioplast จ ํากัด จะเปด Web-Site เกีย่วกบัผลิตภณัฑพลาสติกยอยสลายได โดยมีรายละเอียดเกี่ยวกับความเปนมา
ของบรษิทั รายละเอียดของผลิตภัณฑและกระบวนการผลิต รวมทั้งกิจกรรมเพื่อสังคมของบริษัทเพื่อเปนการประชาสัมพันธ และ
สรางจิตสํ านึกเรื่องการอนุรักษส่ิงแวดลอม จัดเปนการสรางโอกาสทางธุรกิจและนํ าไปสู Demand ในอนาคต

นอกจากนี้ E-Commerce ยงัมขีอดีในเรื่องของตนทุนการดํ าเนินงาน (คาผลิต Web-Site และคาเชาเวลาที่ตํ่ า แตสามารถ
เขาถึงตลาดภายในระหวางประเทศไดอยางรวดเร็ว ทํ าใหประหยัดเวลาในการกระจายความรูเกี่ยวกับสินคาใหผูบริโภค



Promotion Time Schedule
Bioplast (พลาสติกท่ียอยสลายได)

2542
ลํ าดับ กิจกรรม

ม.ค. ก.พ. มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ต.ค. พ.ย. ธ.ค.

จํ านวน ราคาตอหนวย
(บาท)

งบประมาณ
(บาท)

การโฆษณาทางสิ่งพิมพ

   - หนังสือพิมพเดลินิวส X X 4 คร้ัง 132,000 และ 22,000 308,000

   - หนังสือพิมพมติชน X X 4 คร้ัง 108,000 และ 18,000 252,000

   - แหลงทองเที่ยว 2 คร้ัง 15,000 30,000

   - Trip Magazine 2 คร้ัง 5,000 10,000

   - วิศวกรรมสาร X 1 คร้ัง 17,000 17,000

1.

   - หนังสือฉลาดซื้อ X 1 คร้ัง 10,000 10,000

2 Trade Promotion 2 คร้ัง 20,000 20,000

3 Public Relation

   - งานแสดงนิทรรศการและจัดสัมมนา 1 เดือน 60,000 60,000

   - หนวยปฏิบัติการเคลื่อนที่ 1 เดือน 100,000 100,000

   - โครงการอบรมผูนํ าเยาวชน 1 เดือน 100,000 100,000

4 E-Commerce 1 ป 25,000 25,000

                                                                                                                                                                                               รวมทั้งสิ้น 932,000

             X      คอืการโฆษณาใหความรูเกี่ยวกับพลาสติกที่ยอยสลายได



1. ขยายฐานลูกคา

ผลิตภัณฑที่ Bio-Plat สามารถเขาไปทดแทนได คือ ถวยกระดาษสํ าหรับไอศกรีม ซ่ึงไมควรใชกระดาษ เนื่องจากซับนํ้ า
ไดงาย ท ําใหสูญเสียคุณสมบัติในดานความแข็งแรง เชน เสียรูป ร่ัวซึม จึงมีการนํ ากระดาษมาเคลือบผิวดวยขี้ผ้ึงหรือพลาสติก เพื่อ
ปองกนัการซบันํ้ าและบรรจุอาหารเหลวพวกเครื่องดื่มหรือไอศกรีมได ในปจจุบัน ไมนิยมเคลือบดวยขี้ผ้ึงแลวเพราะไมปลอดภัย
ตอการสัมผัสกับอาหาร แตนิยมเคลือบดวย PE ซ่ึงมีขอเสียคือ

- การผลติใชนํ ้าจํ านวนมาก หากไมมีการบํ าบัดที่ดีพอจะกอใหเกิดปญหามลภาวะของนํ้ าอยางรุนแรง และมี
การปลอยกาซตาง ๆ ออกสูบรรยากาศหลายชนิด

- กระดาษเคลือบพลาสติกไมสามารถ Recycle ในเชงิการคาได เนื่องจากยังไมมีกระบวนการแยกพลาสติก
ออกจากกระดาษที่คุมคาทางเศรษฐกิจ

ผลิตภัณฑ “Bioplast” จงึสามารถทดแทนถวยกระดาษสํ าหรับไอศกรีมได โดยลูกคากลุมเปาหมายไดแก Swenzens,
Baskin Robbins, TCBY เปนตน

2. การหาลูกคาเพิ่ม

ไดแก ผูประกอบการรานอาหารประเภท Fast Food รายอื่น เชน Pepsi, KFC เปนตน

เนือ่งจากผลติภัณฑของบริษัทฯ มีจุดเดนที่เปนผลิตภัณฑที่รักษาสิ่งแวดลอม ดังนั้น บริษัทฯ จึงมีแผนการที่จะเสริมสราง
จดุเดนของผลติภัณฑใหแข็งแรงยิ่งขึ้น โดยการขอฉลากเขียวจากสถาบันสิ่งแวดลอมไทย และมาตรฐานการจัดการสิ่งแวดลอม
หรือ ISO 14000 จากส ํานักงานมาตรฐานผลิตภัณฑอุตสาหกรรม ทั้งนี้ เพื่อเสริมสรางความเชื่อมั่นของลูกคาที่มีตอผลิตภัณฑของ
บริษทัฯ ซ่ึงมีรายละเอียดและขั้นตอนดังตอไปนี้

 แผนการรักษา Market Share

 แผนในอนาคต



I  ฉลากเขียว
“ฉลากเขยีว” เปนเครื่องหมายใหกับลูกคาและผูบริโภคทราบวา ผลิตภัณฑของบริษัทฯ นั้น เนนคุณคาทางสิ่งแวดลอม ผู

บริโภคจะไดเลือกซื้อถูกตองตามวัตถุประสงค บริษัทฯ จะไดรับผลประโยชนในแงกํ าไร เนื่องจากมีการบริโภคผลิตภัณฑเหลา
นัน้มากขึน้ นอกจากนี้ฉลากเขียวยังเปนเครื่องมืออยางหนึ่งที่ชวยปองกันรักษาธรรมชาติผานทางการผลิตและการบริโภคของ
ประชาชน โดยจะชวยผลักดันใหผูผลิตรายอื่น ๆ ตองแขงขันกันปรับปรุงคุณภาพของสินคาหรือบริการของตนในดานเทคโนโลยี
โดยค ํานงึถึงสิ่งแวดลอมเปนสํ าคัญ ทั้งนี้ เพื่อใหเกิดการยอมรับของประชาชนและสงผลตอบแทนทางเศรษฐกิจแกผูผลิตเองใน
ระยะยาว บริษัท Bio-Plast จ ํากดั จะด ําเนินการขอฉลากเขียวจากสถาบันสิ่งแวดลอมไทย ซ่ึงมีรายละเอียดและขั้นตอนดังตอไปนี้

1. ด ําเนินการขอฉลากเขียวจากสถาบันสิ่งแวดลอมไทย

บริษทัฯ  มคีวามตั้งที่จะขอใชฉลากเขียวจากสถาบันสิ่งแวดลอมไทย  ซ่ึงในปจจุบันมีผลิตภัณฑ  18  ประเภทที่ผานการ
คดัเลอืกแลว   ไดแก  กระดาษฉลากเขียว  ผลิตภัณฑสํ าเร็จรูปทํ าจากพลาสติกที่ใชแลว  หลอดฟลูออเรสเซนซประหยัดพลังงาน
ไฟฟา ถานไฟฉายสูตรไมผสมสารปรอท สารซักฟอกที่ไมทํ าลายสิ่งแวดลอม สเปรยที่ไมมีสารซีเอฟซ ีมอเตอรประหยัดพลังงาน
ไฟฟา กอ็กนํ ้าชนิดประหยัดนํ้ า ผลิตภัณฑทํ าจากผาไมฟอกยอม วัสดุกอสรางที่ใชทดแทนไม เครื่องคอมพิวเตอร เครื่องซักผา
ฉนวนกันความรอน และบริการซักอบรีด 4

จะเหน็วาผลิตภณัฑของบริษัทฯ จัดเปนผลิตภัณฑใหมที่ยังไมมีขอกํ าหนดปจจัยที่ใชในการพิจารณาแตหากพิจารณาตาม
หลักเกณฑในการคัดเลือกผลิตภัณฑเพื่อออกขอกํ าหนดสํ าหรับเปนเงื่อนไขในการรับฉลากเขียวซ่ึงมีดังตอไปนี้

1. เปนผลิตภัณฑที่ใชเพื่อการอุปโภคบริโภคทั่วไปในชีวิตประจํ าวัน
2. ค ํานงึถึงผลกระทบของผลิตภัณฑที่มีตอส่ิงแวดลอม และคุณประโยชนทางสิ่งแวดลอมที่ไดรับเมื่อผลิตภัณฑนั้นถูกจํ าหนาย

ออกสูตลาด
3. มวีธีิการตรวจสอบที่ไมยุงยากและเสียคาใชจายสูง ในการประเมินคุณภาพของผลิตภัณฑทางสิ่งแวดลอมตามที่กํ าหนดไวใน

ขอกํ าหนด
4. เปนผลิตภัณฑที่ผูผลิตมีทางเลือกอื่นในการผลิตที่จะทํ าใหเกิดผลกระทบตอส่ิงแวดลอมนอยกวา

จากหลกัเกณฑขางตน บริษัทฯ มีความเชื่อมั่นวาผลิตภัณฑของบริษัทฯ มีคุณสมบัติครบถวนตามหลักเกณฑทุกประการ
และคาดวาจะไดรับคัดเลือกเพื่อออกขอกํ าหนดสํ าหรับเปนเงื่อนไขในการรับฉลากเขียว



สรุปขั้นตอนการออกขอกํ าหนดสํ าหรับผลิตภัณฑ
1. ฝายเลขานุการโครงการฯเปดรับขอเสนอแนะเกี่ยวกับประเภทของผลิตภัณฑจากผูที่สนใจ
2. ฝายเลขานกุารรวบรวมขอเสนอแนะและประเมินความเปนไปได กอนยื่นเสนอตอคณะกรรมการโครงการฉลากเขียว
3. คณะกรรมการฯ พิจารณาคัดเลือกประเภทของผลิตภัณฑ
4. คณะกรรมการฯ แตงตั้งคณะอนุกรรมการเทคนิคเพื่อศึกษาและรางขอกํ าหนดสํ าหรับผลิตภัณฑแตละประเภท
5. ฝายเลขานุการเสนอรางกํ าหนดตอคณะกรรมการฯ
6. คณะกรรมการฯ พิจารณาอนุมัติใหผลิตภัณฑและขอกํ าหนดที่วางไวใชไดในทางปฏิบัติ
7. ผลการพิจารณาของคณะกรรมการฯ จะประกาศผานสื่อตาง ๆ

สรุปขั้นตอนการอนุมัติใชเครื่องหมายรับรองฉลากเขียว

1. ผูทีป่ระสงคใชฉลากเขียวสํ าหรับผลิตภัณฑกรอกใบสมัครและยื่นตอสถาบันสิ่งแวดลอมไทย
2. สถาบันสิ่งแวดลอมไทยตรวจสอบความสมบูรณและความถูกตองของใบสมัครรวมทั้งผลทดสอบตามที่กํ าหนดไวในขอ

ก ําหนด (ถามี)
3. สถาบนัสิง่แวดลอมไทยจัดสงเฉพาะใบสมัครที่สมบูรณและถูกตองไปยังสํ านักงานมาตรฐานผลิตภัณฑอุตสาหกรรม (สมอ.)

เพือ่ตรวจสอบในรายละเอียด
4. สถาบนัสิง่แวดลอมไทยลงทะเบียนผลิตภัณฑ อนุมัติและทํ าสัญญาอนุญาติใหใชเครื่องหมายรับรองฉลากเขียวกับผูสมัคร
5. ผูสมคัรสามารถนํ าฉลากไปใชไดกับผลิตภัณฑที่ยื่นขอมาไดในขอบเขตตามที่สัญญากํ าหนด

2. เนนเรื่องสินคาท่ีไดรับฉลากเขียว

ภายหลังจากที่ผลิตภัณฑของบริษัทฯ  ซ่ึงเปนพลาสติกที่ยอยสลายได  สามารถผานขอกํ าหนดของผลิตภัณฑที่ไดรับ
ฉลากเขียว บริษัทฯ จะเนนเรื่องผลิตภัณฑของบริษัทฯ ผูประกอบการที่ซ้ือผลิตภัณฑ Bio-Plast จะไดรับสติ๊กเกอรซ่ึงเปนรูปโลโก
บริษทัฯ เพื่อเปนการรับรองวา สินคาของผูประกอบการนั้นใชผลิตภัณฑที่ไมสรางมลภาวะตอส่ิงแวดลอม

II ISO 14000



องคการระหวางประเทศวาดวยมาตรฐาน (International Organization for Standardization – ISO) ไดก ําหนดอนุกรม
มาตรฐาน ISO 14000 ขึน้ เพือ่ใหประเทศสมาชิกทั่วโลกนํ าไปใชเปนมาตรฐานเดียวกันในการจัดทํ าระบบการจัดการสิ่งแวดลอม
และส ํานกังานมาตรฐานผลิตภัณฑอุตสาหกรรม (สมอ.) ไดนํ ามาประกาศใชในประเทศไทยในชื่อ “อนุกรมมาตรฐานการจัดการ
ส่ิงแวดลอม มอก. – ISO 14000”

การที่ Bio-Plast มุงสูตลาดที่เปนเรื่อง Green marketing ท ําใหมีความจํ าเปนที่จะตองพัฒนาใหได ISO 14000 ทั้งนี้นอก
จากเปนการเสรมิจุดแข็งใหกับภาพพจนของบริษัทฯ และผลิตภัณฑแลว ยังเปนการทํ าใหเกิดการประหยัดการใชทรัพยากร นั่น
ยอมหมายถึงการลดตนทุนการผลิตทํ าใหสามารถตามมา ซ่ึงสอดคลองกับวัตถุประสงคของบริษัทฯ

ISO 14000 เปนชดุของมาตรฐานที่ประกอบดวยมาตรฐานหลายเลม เร่ิมตั้งแตหมายเลข 14001 จนถึง 14100 (ปจจุบัน
ISO ก ําหนดเลขส ําหรับมาตรฐานในอนุกรมนี้ไว 100) หมายเลข โดยแตละเลมเปนเรื่องของมาตรฐานที่เกี่ยวของกับการจัดการสิ่ง
แวดลอมทั้งสิ้น

โครงสรางของอนุกรมมาตรฐานนี้แบงเปน :
• Environmental Management Systems (EMS)
• Environmental Auditing and Related Environmental Investigations (EA)
• Environmental Labeling (ELI)
• Environmental Performance Evaluation (EPE)
• Life Cycle Assessment (LCA)
• Terms and Definitions (T&D)

สํ าหรับมาตรฐานที่สมารถยื่นขอรับการรับรองไดก็คือ ISO 14001 Environmental Management Systems – Specification
With Guidance for Use หรือทีเ่รียกและเขาใจกันวา  เปนมาตรฐานระบบการจัดการสิ่งแวดลอม  ซ่ึงสามารถสรุปรายละเอียดได
ดังนี้

นโยบายสิ่งแวดลอม (Environmental policy)
การจดัการสิง่แวดลอมเริ่มดวยผูบริหารระดับสูงสุดขององคกร ตองมีความมุงมั่นที่จะดํ าเนินการอยางจริงจังและกํ าหนด

นโยบายสิง่แวดลอมขององคกรขึ้น เพื่อเปนแนวทางสํ าหรับการดํ าเนินงานของพนักงานในองคกร

การวางแผน (Planing)



เพือ่ใหบรรลุนโยบายสิ่งแวดลอม องคกรจึงตองมีการวางแผนในการดํ าเนินงาน โดยอยางนอยตองครอบคลุมถึงองค
ประกอบตาง ๆ ดังนี้

- แจกแจงรายละเอียดของกิจกรรมตาง ๆ ในองคกรที่มีผลกระทบตอส่ิงแวดลอม รวมถึงกิจกรรมที่มีผล
กระทบตอส่ิงแวดลอมอยางมาก

- แจกแจงขอกํ าหนดทางกฎหมายและขอกํ าหนดอื่น ๆ ที่องคกรเกี่ยวของ และตองปฏิบัติ
- จดัท ําวตัถุประสงคและเปาหมายในการจัดการกิจกรรมตาง ๆ ที่มีผลกระทบตอส่ิงแวดลอม
- จดัทํ าโครงการการจัดการสิ่งแวดลอม เพื่อใหบรรลุวัตถุประสงคขางตน

การดํ าเนินการ (Implementation)

เพือ่ใหการด ําเนินการดานการจัดการสิ่งแวดลอมเปนไปตามแผนที่วางไว อยางนอยองคกรตองดํ าเนินการใหครอบคลุม
ถึงองคประกอบตาง ๆ ดังนี้

- ก ําหนดโครงสราง และอํ านาจหนาที่ความรับผิดชอบในการจัดการสิ่งแวดลอม
- เผยแพรใหพนักงานในองคกร ทราบถึงความสํ าคัญในการจัดการสิ่งแวดลอม รวมทั้งจัดการฝกอบรมตาม

ความเหมาะสม เพื่อใหพนักงานที่เกี่ยวของกับการจัดการสิ่งแวดลอมมีความรู และความชํ านาญในการ
ด ําเนินการ

- จดัท ําและควบคุมเอกสารที่เกี่ยวของกับการจัดการสิ่งแวดลอม
- ควบคมุการดํ าเนินงานตาง ๆ ใหบรรลุตามวัตถุประสงค และเปาหมายที่กํ าหนดไว
- จดัท ําเผยแผนดํ าเนินการหากมีอุบัติเหตุตาง ๆ เกิดขึ้น รวมทั้งมีการซักซอมการดํ าเนินการอยางเหมาะสม

การตรวจสอบและแกไข (Checking & Corrective Action)

เพือ่ใหการจัดการสิ่งแวดลอมไดรับการตรวจสอบและแกไข อยางนอยการดํ าเนินการขององคกรตองครอบคลุมถึงองค
ประกอบตาง ๆ ดังนี้

- ตดิตามและวัดผลการดํ าเนินการ โดยเปรียบเทียบกับแผนที่วางไว
- แจกแจงสิง่ตาง ๆ ที่ไมเปนไปตามแผนการจัดการสิ่งแวดลอมรวมทั้งดํ าเนินการแกไข
- จดัท ําบันทึกตาง ๆ ที่เกี่ยวของกับการจัดการสิ่งแวดลอม
- ตรวจประเมินระบบการจัดการสิ่งแวดลอมเปนระยะ



การทบทวนและการพัฒนา (Management reviews)

ผูบริหารองคกรตองทบทวนระบบการจัดการสิ่งแวดลอมในระยะเวลาที่เหมาะสม เพื่อใหการจัดการสิ่งแวดลอมมีการ
พัฒนาอยางสมํ่ าเสมอ
ประโยชนของ EMS
- บริหารงานดานสิ่งแวดลอมไดอยางเปนระบบ
- เกดิสภาพแวดลอมการทํ างานที่ดี รวมทั้งมีการปองกันในกรณีที่มีอุบัติเหตุเกิดขึ้น
- เกดิภาพลักษณที่ดีตอองคกร
- ลดภาระคาใชจาย เนื่องจากมีการจัดการสิ่งแวดลอมที่เหมาะสม เชน การจัดการทรัพยากร การจัดการของเสีย (Waste

management)
- เพิม่ขีดความสามารถในการแขงขันดานการตลาด

โดยแตละกลุมของอนุกรมมาตรฐาน มอก. – ISO 14000 มรีายละเอียดดังนี้

1. มาตรฐานระบบการบริหาร (Environment Systems-EMS)

เปนมาตรฐานควบคุมระบบการจัดการสิ่งแวดลอมขององคกรทั้งดานนโยบาย การวางแผน การปฏิบัติตามแผน การ
ตรวจ

สอบ และการทบทวนปรับปรุงระบบ
- ISO 14001 เปนขอกํ าหนดระบบการจัดการสิ่งแวดลอม
- ISO 14004 เปนขอแนะนํ าดานหลักการและเทคนิคในการจัดระบบ

2. มาตรฐานการตรวจประเมินและวัดผล (Evaluation and Auditing)

เปนมาตรฐานกํ าหนดวิธีการตรวจประเมินดานสิ่งแวดลอม มีดวยกัน 2 สวนคือ
2.1 มาตรฐานการตรวจประเมิน (Environmental Auditing – EA)

- ISO 14010 เปนหลักการทั่วไปของการตรวจประเมิน
- ISO 14011 เปนวธีิการตรวจประเมินระบบการจัดการดานสิ่งแวดลอม



- ISO 14012 เปนขอกํ าหนดคุณสมบัติของผูตรวจประเมิน
2.2 มาตรฐานการวัดผลการปฏิบัติงานควบคุมมลพิษ (Environmental Performance Evaluation –EPE)

- ISO 14031 เปนหลักการทั่วไปของการวัดผลการปฏิบัติงานควบคุมมลพิษ

3. มาตรฐานที่เกี่ยวกับผลิตภัณฑ มี 2 สวนเชนกันคือ
3.1 มาตรฐานฉลากเพื่อส่ิงแวดลอม (Environmental Labeling – EL)
ซ่ึงเปนมาตรฐานการติดฉลากผลิตภัณฑที่มีสวนชวยลดผลกระทบตอส่ิงแวดลอม

- ISO 14020 เปนหลักการพื้นฐานในการติดฉลากผลิตภัณฑเพื่อส่ิงแวดลอม
- ISO 14021 เปนนยิามเกี่ยวกับการใชฉลากผลิตภัณฑเพื่อส่ิงแวดลอมที่ผูผลิตรับรองตนเอง
- ISO 14022 เปนมาตรฐานวาดวยสัญลักษณสํ าหรับผลิตภัณฑเพื่อส่ิงแวดลอมที่ผูผลิตใชรับรองตนเอง
- ISO 14023 เปนขอกํ าหนดวิธีการตรวจสอบและรับรองฉลากผลิตภัณฑเพื่อส่ิงแวดลอมที่ผูผลิตติดไว
- ISO 14024 เปนหลักการ ระเบียบปฏิบัติ ขอกํ าหนด และวิธีการรับรองผลิตภัณฑเพื่อส่ิงแวดลอมของหนวยรับรอง

3.2 มาตรฐานการประเมินวงจรชีวิตของผลิตภัณฑ (Life Cycle Assessment – LCA)
เปนมาตรฐานวิเคราะหผลกระทบดานสิ่งแวดลอมของผลิตภัณฑตั้งแตขั้นวัตถุดิบถึงเลิกใช

- ISO 14040 เปนหลักการพื้นฐานและกรอบการดํ าเนินงาน
- ISO 14041 เปนการรวบรวมขอมูลดวยส่ิงแวดลอมตลอดวงจรชีวิตผลิตภัณฑ
- ISO 14042 เปนการประเมินผลกระทบสิ่งแวดลอมตลอดวงจรชีวิตผลิตภัณฑ
- ISO 14043 เปนการแปลผลที่ไดจากขอมูล

การที่ Bioplast มุงสูตลาดที่เปนเรื่อง Green marketing ท ําใหมีความจํ าเปนที่จะตองพัฒนาใหได ISO 14000 ทัง้นี้นอกจาก
เปนการเสรมิจดุแข็งใหกับภาพพจนของบริษัทฯ และผลิตภัณฑแลว ยังเปนการทํ าใหเกิดการประหยัดการใชทรัพยากร นั่นยอม
หมายถงึการลดตนทุนการผลิตทํ าใหสามารถตามมา ซ่ึงสอดคลองกับวัตถุประสงคของบริษัทฯ โดยบริษัทฯไดกํ าหนดแผนการ
ด ําเนินการไวดังนี้

1. การก ําหนดนโยบายดานสิ่งแวดลอม

1.1 นโยบายดานพลังงาน



- มกีารตรวจสอบ  บํ ารุงรักษาเครื่องจักรและอุปกรณอยางสมํ่ าเสมอ   เพื่อใหเกิดประสิทธิภาพสูงสุดในการ
ใชงาน

- ท ําการผลิตอยางตอเนื่องในชวงเวลาทํ างาน เพื่อลดการสูญเสียพลังงาน ลด set-up time และ idle time
- สรางจติส ํานึกใหพนักงานในการชวยกันประหยัดพลังงาน เชน การปดไฟฟา ปดนํ้ า ปดแอร เมื่อไมใชงาน

1.2 นโยบายเรื่องการใชนํ้ า
- สรางจิตสํ านึกเรื่องการประหยัดนํ้ า
- น ํานํ ้าจากกระบวนการหลอเย็นกลับมาใชใหม

1.3 นโยบายเรื่องขยะที่เปนของแข็ง
• สวนสํ านักงาน

- ลดการใชกระดาษลงโดยการสื่อสารทางอิเล็กทรอนิกสแทน ใชกระดาษเฉพาะสวนที่ตองมีการเก็บเปน
เอกสารหลักฐาน

- การนํ ากระดาษกลับมาใชใหม (reused)
• สวนการผลิต

- ออกแบบใหมสีวนเกิดจากการผลิตนอยที่สุด ซ่ึงในกระบวนการผลิตจะมีแกนที่เกิดจากการฉีดเขาแมพิมพ
ซ่ึงจะตองตัดออกและทิ้งในที่สุด

2. การวางแผน

ส่ิงที่มีผลกระทบตอส่ิงแวดลอมในโรงงานและสังคม

ผลกระทบทางตรง :
1) นํ้ าใช

- นํ ้าใชกระบวนการผลิต ไดแก นํ้ าจากกระบวนการหลอเย็น
- นํ ้าที่ใชทั่วไป ไดแก นํ้ าจากโรงอาหาร อางลางหนา ลางมือ นํ้ าลางพื้น
เกี่ยวขอกับ ISO 14000 การใชทรัพยากร

2) พลังงานที่ใช
- ไฟฟาสํ าหรับการหลอมละลายเม็ดพลาสติก แสงสวาง แอร เครื่องฉีดพลาสติก สายพานลํ าเลียง



เกี่ยวของกับ ISO 14000 การใชทรัพยากร
3) ของเสียที่เปนของแข็ง

- เศษพลาสติกจากการตกแตงชิ้นงาน
- เศษกระดาษจากสํ านักงาน
เกี่ยวของกับ ISO 14000 มลภาวะทางสายตา

ผลกระทบทางออม :
1) ระบบการขนสงลํ าเลียง

-   นํ ้ามันที่ใช เกี่ยวของกับ ISO 14000 ส้ินเปลืองพลังงาน
-  ไอเสียจากทอไอเสีย เกี่ยวของกับ ISO 14000 การปลอยของเสียสูอากาศ

2) รถยนต
-  ยาง เกี่ยวของกับ ISO 14000 มลภาวะทางสายตา
-  แบตเตอรี่ เกี่ยวของกับ ISO 14000 สารพิษที่ตกคางในดิน
-  นํ้ ามัน เกี่ยวของกับ ISO 14000 นํ ้าเสีย
-  นํ้ าลางรถ เกี่ยวของกับ ISO 14000 นํ ้าเสีย

3. การดํ าเนินการ

1) เร่ืองนํ้ า
- ตดิตั้งมิเตอรนํ้ าเพื่อควบคุมปริมาณการใชนํ้ า
- ปรับปรงุการใชนํ้ าสํ าหรับกระบวนการหลอเย็น โดยการกรองและนํ ากลับมาใชใหม
- ประหยัดการใชนํ้ าในหองนํ้ า และสวนอื่น ๆ

2) เร่ืองพลังงาน
- ติดตั้งมิเตอรไฟฟา
- ประหยัดการใชไฟฟา แสงสวาง และแอร
- ลดการสูญเสียเวลาของเครื่องจักร
- ปรับปรุงการทํ างานของระบบหลอเย็น

3) เร่ืองขยะที่เปนของแข็ง
- การนํ ากระดาษกลับมาใชใหม (reused)



- การขนยายขยะที่เปนขยะออกจากโรงงาน

4. การตรวจสอบและแกไข
- ตดิตามและวดัผลในกิจกรรมดังกลาวทุก 3 เดือน เพื่อที่จะแกไขและปรับปรุงวิธีการปฏิบัติงานใหเปนไปตามขอกํ าหนด

5. ทบทวนระบบการจัดการสิ่งแวดลอม
- ผูบริหารของบริษัทฯ จะมาตรวจสอบแผน วิธีการ และผลที่ไดจากระบบการจัดการสิ่งแวดลอมทุก ๆ 6 เดือน หากผลที่

ไดยงัไมเปนไปตามขอกํ าหนด จะมีการทบทวนและปรับปรุงระบบตลอดเวลา
เมือ่มกีารวางแผนและวิธีการของระบบจัดการสิ่งแวดลอมแลว บริษัทฯ ก็จะยื่นขอรับการรับรองการจัดการสิ่งแวดลอม

ซ่ึงมีขั้นตอนดังนี้
• ยื่นคํ าขอ
• ตรวจสอบเอกสารเบื้องตน
• ตรวจประเมินโรงงานเบื้องตน
• ทบทวนเอกสารและตรวจประเมิน ณ สถานที่ประกอบกิจการ
• สรุปรายงานเสนอคณะอนุกรรมการรับรองระบบจัดการสิ่งแวดลอมเพื่อพิจารณา
• จดัท ําใบรับรองระบบจัดการสิ่งแวดลอมเสนอประธานกรรมการลงนาม
• จัดทํ าบัญชีรายช่ือผูไดรับการรับรอง
• ตรวจติดตามผลการรับรอง
• ตรวจประเมินใหมทั้งระบบ (เมื่อครบกํ าหนด 3 ป และขอรับการรับรองตอ)

ปจจุบัน มีองคกรในประเทศไทยที่ไดรับการรับรอง ISO 14000 แลวทั้งสิ้น 126 บริษัท โดยเปนสาขาอุตสาหกรรมผลิต
ภณัฑพลาสติกจํ านวน 2 บริษัท ไดแก
1. บริษัท ไทยโมเดิรนพลาสติกอินดสัตรี จํ ากัด (มหาชน) ไดรับรองมาตรฐาน ISO 14001 เมื่อเดือนมกราคม 2540
2. บริษัท อัลฟาเทค อิเล็กทรอนิกส จํ ากัด (มหาชน) ไดรับรองมาตรฐาน ISO 14001 เมือ่เดือนกันยายน 2541



TECHNICAL ANALYSIS

1. ท่ีตัง้โรงงาน

ในการเลือกทํ าเลที่ตั้งโรงงานนั้น พิจารณาไดจากหลายปจจัย เชน
- สถานที่อยูใกลกับกรุงเทพมหานคร
- เพือ่ใหไดรับสิทธิประโยชนจากคณะกรรมการสงเสริมการลงทุน เขต 3
- ความใกลเคียงกับที่ตั้งของลูกคาเปาหมาย
- ความสะดวกสบายในการคมนาคม (ถนนวิภาวดีรังสิต)
- สาธารณูปโภคขั้นพื้นฐานครบครัน

จากปจจัยขางตน ทํ าเลที่เหมาะสมในการจัดตั้งโรงงาน คือ ถนนนิคม ตํ าบลนิคมสรางตนเอง อํ าเภอเมือง ลพบุรี จังหวัด
ลพบรีุ บนที่ดินของบริษัทฯ เนื้อที่ประมาณ 5 ไร ซ่ึงเพียงพอแกการสรางสิ่งปลูกสรางตามโครงการ

2. สิง่ปลูกสราง

ส่ิงปลูกสรางตามโครงการประกอบดวย อาคารโรงงาน 1 หลัง คลังสินคา โรงอาหาร ร้ัว ถนน และที่จอดรถ เปนตน การ
คมนาคมสะดวก สาธารณูปโภคพรอม ส่ิงปลูกสรางไดรับการออกแบบโดยสถาปนิกที่มีประสบการณและกอสรางโดยผูรับ
เหมาะที่มีประสบการณ เงินลงทุนในสิ่งปลูกสรางประมาณ 8,000,000 บาท

3. เคร่ืองจักรและอุปกรณ

เครือ่งจักรและอุปกรณประกอบดวย เครื่องฉีดพลาสติก ยี่หอ “TOSHIBA” จากประเทศญี่ปุน ซ่ึงเปนยี่หอที่ใชกันแพร



หลายในแวดวงอุตสาหกรรมการฉีดพลาสติก นอกจากนั้นยังมีอุปกรณซอมบํ ารุง ระบบระบายความรอน เปนตน เงินลงทุนใน
เครือ่งจกัรและอุปกรณในโครงการประมาณ 17,000,000 บาท ซ่ึงคาดวาเครื่องจักรจะสามารถติดตั้งไดในเดือนกันยายน 2543
และพรอมเดินเครื่องผลิตในเดือนมกราคม 2544

4. เกณฑการเลือกเคร่ืองจักร

เปนเครือ่งจักรที่นิยมใชในอุตสาหกรรมการฉีดพลาสติก มีประสิทธิภาพดีและเปนเครื่องจักรใหมทั้งหมด โดยส่ังซื้อจาก
ผูน ําเขาในประเทศ และสินคาที่ผลิตไดมีรูปแบบและคุณภาพดีเปนที่ยอมรับของลูกคา

5. ความคืบหนาของโครงการ

ขณะนีส่ิ้งปลกูสรางอยูในระหวางการออกแบบ คาดวาจะเริ่มทํ าการปรับปรุงที่ดินในเดือนตุลาคม 2542 และจะเริ่มทํ าการ
กอสรางในเดือนมกราคม 2543 ซ่ึงจะสามารถดํ าเนินการผลิตไดในเดือนมกราคม 2544



Bio-Plast Co., Ltd.
Details of Construction

Item Description Floor Space (Meters) Material of Construction

Width Length Area Structure Floor Wall Roof

Cost/Sq.m.
(Bath)

Total Cost
(Bath)

1 Factory Building 15 30 450 RC & ST RC CB MS 5,000 2,250,000
2 Office Building 5 10 50 RC & ST RC CB CAS&ST 6,000 300,000
3 Warehouse 5 10 50 RC & ST RC CB CAS&ST 3,500 175,000
4 Canteen 5 10 50 RC & ST RC CB CAS&ST 3,500 175,000
5 Road & car park 1,100 RC 600 660,000
6 Fence 190 1,000 190,000
7 Artesian well and water tank 400,000
8 Guardhouses 80,000
9 Construction management fee 3,000,000

                           Sub-total
                           Contingency

7,230,000
770,000

                           Total

Material of Construction : RC =  Reinforced Concrete CB    =  Concrete Block BP  =  Brick & Plaster
ST  =  Steel Truss CAS  =  Corrugated  Asbestos Sheet MS  =  Metal Sheet



Bio-Plast Co., Ltd.
List of Machinery and Equipment

Total CostItem Description Source Q’ ty Model Dimension or Capacity

Yen Bt.Equivalent
1 Injection Machine”TOSHIBA” Japan 4 IS 100 FA – 3A 50 Tons 27,320,000 8,743,000
2 Mould Local 4 2,000,000
3 Workshop and machine accessories

- Lathe machine
- Milling machine
- เครื่องเจียรนัย
- Accessories

China
Local
Local

Import/Local

1
1
1

L/S

1,000,000

4 Water chiller and cooling tower Local L/S 1,000,000
5 Electrical System Local L/S 1,000,000
6 Water System Local L/S 500,000
7 Fire Protection System Local L/S 500,000
8 Air-Conditioner Local L/S 400,000

                           Sub-total
                           Clearing, Handling
                           Import Duty
                           Contingency

15,143,000
219,000

1,638,000
                           Total 17,000,000
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6. ขัน้ตอนการผลิต

นํ าเม็ดพลาสติก Biodegradable (Mater-Bi) (ปจจุบันเม็ดพลาสติก Biodegradable ยงัไมสามารถผลิตไดในประเทศ ตอง
น ําเขาจากผูผลิตตางประเทศซึ่งเปนเม็ดพลาสติกสํ าเร็จรูปและสามารถนํ ามาเขาเครื่องฉีดพลาสติกไดเลย) ใสกรวยรองรับเม็ด
พลาสตกิของเครื่องฉีด เม็ดพลาสติกจะไหลผานทอ ซ่ึงจะถูกใหความรอนจนเม็ดพลาสติกหลอมละลาย และถูกผลักดันดวยสกรู
ใหเคลือ่นตวัเขาไปในแมพิมพ เมื่อพลาสติกหลอมเหลวเขาในแมพิมพจนเต็มแลวจะถูกทํ าใหเย็นลงโดยการหลอเย็นแมพิมพดวย
นํ ้า พลาสตกิหลอมเหลวจะเริ่มแข็งตัว แมพิมพจะเปดออกพรอมกับมือกลจะคีบชิ้นงานออกจากแมพิมพ ช้ินงานที่ไดจะถูกนํ ามา
ตกแตงใหเรียบรอย

      รูปท่ี 4 : ขัน้ตอนการผลิต

7. กํ าลังการผลิตและปริมาณการผลิต

ก ําลังการผลิตของบริษัทฯ เทากับ 352 ตันตอป แตมีปริมาณการผลิตในป 2544 เทากับ 227.47 ตันตอป ป 2545 เทากับ
243.25 ตนัตอป ป 2546 และปตอ ๆ ไปเทากับ 260.24 ตันตอป

เม็ดพลาสติก Mater-BI

พลาสติกหลอมละลาย

Mould

ผลิตภัณฑ



ตารางที่ 7 : กํ าลังการผลิตและการใชปริมาณการผลิต            (ตนัตอป)
ป 2544 2545 2546 และปตอ ๆ ไป

- กํ าลังการผลิต 352.00 352.00 352.00
- ปริมาณผลิต 227.47 243.25 260.24
- การใชกํ าลังการผลิต (%) 65 69 74

บริษทัฯ จะดํ าเนินการผลิต 2 กะตอวัน (กะละ 8 ช่ัวโมง) รวม 300 วันตอป โดยจะใชกํ าลังการผลิตรอยละ 65 ในป 2544
รอยละ 69 ในป 2545 และรอยละ 74 ในป 2546 และปตอ ๆ ไป

8. สาธารณูปโภค

• นํ ้าไดจากบอบาดาลของบริษัทฯ ซ่ึงทํ าเลที่ตั้งโรงงานอยูในเขตพื้นที่ภาคกลาง จึงไมมีปญหาเรื่องการขาดแคลนนํ้ า
• ไฟฟาไดจากการไฟฟาสวนภูมิภาค โดยมีสายสงของการไฟฟาสวนภูมิภาคผานหนาบริษัทฯ
• มโีทรศัพทจากการสื่อสารแหงประเทศไทย
ดงันัน้จึงไมมีปญหาดานสาธารณูปโภคแตอยางใด

9. การกํ าจัดมลภาวะ

กระบวนการผลติไมกอใหเกิดของเสียที่เปนอันตรายหรือทํ าลายสภาวะแวดลอม เพราะกระบวนการผลิตไมมีโลหะหนัก
สารพษิ หรือควนัพิษเกิดขึ้น มีเพียงนํ้ าที่ใชในการหลอเย็นซึ่งยังคงเปนนํ้ าดีและจะถูกนํ ากลับมาใชใหม

10. จํ านวนคนงาน

การวาจางแรงงานของบริษัทฯ ประกอบดวย แรงงานทางตรงจํ านวน 22 คน และแรงงานทางออมจํ านวน 5 คน คาดวา
บริษทัฯ จะไมประสบปญหาทางดานการวาจางแรงงานแตอยางใด

11. ผูรับผิดชอบดานเทคนิค

นายนรินทร  ปูนพันธุฉาย อายุ 32 ป ต ําแหนงผูจัดการโรงงาน



การศึกษา :  วศิวกรรมศาสตรบัณฑิต สาขาเครื่องกล  จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย
บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร

ประวัติการทํ างาน : ป 2531 – 2542 ผูจัดการโรงงาน บริษัท พรีไซส แมนูแฟคเจอริ่ง จํ ากัด

12. วัตถุดิบ

ปจจบุนัมวีตัถุดิบที่นํ ามาผลิตพลาสติกยอยสลายไดหลายชนิด    ซ่ึงมีผูผลิตออกมาจํ าหนายหลายบริษัท    รายละเอียดดัง
ตารางตอไปนี้

ตารางที่ 8 : ราคาวัตถุดิบและบริษัทผูผลิตวัตถุดิบ
หนวยงาน ชือ่พลาสติก เทคโนโลยี การยอยสลาย การนํ ามาใชงาน อตัราการผลิต ราคา

Bayer เยอรมัน BAK โพลีเอสเตอรเรมิดส พลาสติกขนาด 200
ไมครอนใชเวลายอยสลาย 1
เดือน

ใชทํ ากระถางตนไมชั่วคราว
ตะกราใสตนไม ถุงขยะจาก
ครัวเรือนและสวนผักผลไม
และผลิตภัณฑอนามัย

4,000 ตันตอป มีศักย
ภาพในการเพิ่ม
ปริมาณการผลิต

ไมมีขอมูล

Carpool Dow
Polymers อเมริกา

ECO-PLA Polymerized
Polylactic Acid จาก
นํ้ าตาล ขาวโพด หรือ
หัวผักกาดหวาน

4 – 6 สัปดาห ใชทํ าแผนฟลมในงานเกษตร
กรรม กระปองโยเกิรต แผน
รองซับผาออม หรือสิ่งทอ
(ผสมฝาย)

5,000 ตันในปจจุบัน
และจะเพิ่มเปน
130,000 ตัน ตั้งแตป
ค.ศ.2001

7 ฟรังกตอ
กิโลกรัม(ราคา
ภายใน 3 ป)

DU PONT
อเมริกา

BIOMAX PET 6 สัปดาห โดยมีผลึกบาง
สวนตกคาง และ
จะสลายไปในเวลา
 9 เดือน

ใชในการผลิตแผนรองซับผา
ออม แผนฟลมสํ าหรับ
Lamination กระถางตนไมถุง
หมัก

30,000 ตันหรือตามสั่ง 28 ฟรังกตอ
กิโลกรัม

Novamont
อิตาลี

Mater-BI เปนการผสมผสานกัน
ระหวางไปโอโพลิ
เมอรสังเคราะหกับ
แปงจากขาวสาลี ขาว
โพด หรือมันเทศ

ตั้งแต 2 – 3 นาที
ถึง 4 เดือน

ทํ าชอนสอมใหกับรานอาหาร
Fast Food หรือสํ าหรับ
ปกนิก โฟมกันกระแทก  สํ าลี
พันกาน   ถุงและฟลมหอของ

8,000 ตันตอป 1-1.5 ดอลลาร
สหรัฐฯตอ
กิโลกรัม(สูง
กวาราคาโพลิ
เมอรที่ใชอยู 3
เทา)

Revert
ฝร่ังเศส

Polynat ใชเวลา 4-6 สัปดาห สํ าหรับ
การแตกตัว และอีก 6 เดือน
สํ าหรับยอยสลาย

ใชทํ าจานและชอนสอมใน
รานอาหารไบโอหรือสํ าหรับ
ไปปกนิก บรรจุภัณฑแยกชิ้น
สวน เคร่ืองจักร กลองฟลม
ถายรูป กระปองบรรจุอาหาร
รางใหอาหารสัตวที่เลี้ยงตาม
ทุงหญา

5,000 ตัน 12-18 ฟรังก
ตอกิโลกรัม
(ทํ าให End
Product มี
ราคาสูงขึ้น
อีกประมาณ
10%)



ที่มา : Narayan (1994)
จากเอกสารประกอบการบรรยายเรื่อง “อุตสาหกรรมเกษตร : การพัฒนาเทคโนโลยีในทศวรรษหนา” การประชุมทางวิชาการ

ครั้งที่ 36 ของมหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร วันที่ 3-5 กุมภาพันธ 2541

จากตารางขางตน วัตถุดิบหลักที่บริษัทเลือกมาใชในโครงการคือ Mater-Bi ซ่ึงเปนผลจากการพัฒนามากวาสิบปของ
บริษัท Novamont แหงอิตาลี อดีตหนวยงานในสังกัดกลุม Montedison Mater-Bi เปนการผสมผสานกันระหวางไบโอโพลิเมอร
สังเคราะหกับแปงจากขาวสาลี ขาวโพด หรือ มันเทศ ทํ าใหมีคุณภาพเขียนพอที่จะนํ ามาใชในการผลิตเปนจาน มีด และสอมใน
ราน Fast Food

ราคา Mater-Bi 1-1.5 USD./kg. โดยบรษิทัฯ จะนํ าเขาโดยตรงจากประเทศอิตาลี และขณะนี้บริษัท Cargill Dow
Polymers ซ่ึงเปนบริษัทรวมทุนระหวาง บริษัท Dow Chemical กับ Cargill ก ําลังสรางโรงงานแปรรูปกลูโคสจากขาวโพดที่มี
ก ําลังการผลิตถึง 130,000 ตันและจะเริ่มเปดดํ าเนินการในป 2544 ซ่ึงจะทํ าใหพลาสติกชนิดนี้มีราคาถูกลงประมาณ 30%

ภาษนี ําเขาวัตถุดิบเทากับรอยละ 5 ในป 2544-2548 และเทากับรอยละ 20 ในป 2549 เปนตนไปตามสิทธิที่คณะกรรมการ
สงเสริมการลงทุน (Boi) ใหแกผูประกอบการที่ตั้งอยูในเขต 3 จะลดภาษีนํ าเขาเหลือรอยละ 25 ของอัตราภาษีนํ าเขาปกติ เปน
ระยะเวลา 5 ป



FINANCIAL ANALYSIS

1. เงนิลงทนในโครงการและแหลงท่ีมาของเงินทุน

เงนิลงทนุในโครงการผลิตเครื่องใชบนโตะอาหารดวยพลาสติกยอยสลาย ใชเงินลงทุนทั้งสิ้น 36,000,000 บาท โดยแหลง
เงนิทนุจะมาจาก ทุนจดทะเบียนจํ านวน 18,000,000 บาท และมาจากการกูยืมอีกจํ านวน 18,000,000 บาท ดังมีรายละเอียดดังนี้

      (พันบาท)
ทุนจดทะเบียน เงินกูยืม รวม

ที่ดินและคาปรับปรุงที่ดิน 2,000 2,000
ส่ิงปลูกสราง 4,000 4,000 8,000
เครื่องจักรอุปกรณ 7,000 10,000 17,000
ยานพาหนะ 1,000 1,000
เครื่องใชสํ านักงาน 2,000 2,000
คาใชจายกอนการดํ าเนินงาน 2,000 2,000
เงินทุนหมุนเวียน - 4,000 4,000

รวม 18,000 18,000 36,000
สัดสวนการลงทุน 50% 50% 100%

2. การสงเสริมจากคณะกรรมการสงเสริมการลงทุน

บริษทัฯ ไดรับบัตรสงเสริมการลงทุนจากคณะกรรมการสงเสริมการลงทุน เมื่อ 19 มกราคม 2542 โดยจะไดรับสิทธิ
ประโยชนดังนี้

1. ไดรับยกเวนภาษีเงินไดนิติบุคคลสํ าหรับกํ าไรสุทธิ   ทีไ่ดจากการประกอบกิจการ   ทีไ่ดรับการสงเสริมมีกํ าหนด
เวลา 8 ป นับแตวันที่เร่ิมรายไดจากการประกอบกิจการนั้น



2. ใหไดรับลดหยอนภาษีเงินไดนิติบุคคลสํ าหรับกํ าไรสุทธิที่ไดจากการประกอบกิจการที่ไดรับการสงเสริมในอัตรา
รอยละ 50 ของอัตราปกติ มีกํ าหนดเวลา 5 ป นับจากวันที่พนกํ าหนดระยะเวลาตามขอ 1

3. ไดรับลดหยอนอากรขาเขาสํ าหรับวัตถุดิบเหลืออัตรารอยละ 5 กํ าหนดระยะเวลา 5 ป นับจากวันที่เร่ิมผลิต
4. ไดรับยกเวนอากรขาเขาสํ าหรับเครื่องจักร

3. ประมาณการผลการดํ าเนินงานและฐานะการเงิน
3.1 ผลการดํ าเนินงาน :

                                                                                                                                                                   (พันบาท)
2544 2545 2546 2547 2548 2549

ยอดขาย 23,325 25,957 27,770 27,845 27,845 27,845
กํ าไร(ขาดทุน)สุทธิ 3 359 1,275 1,517 1,626 1,572
กํ าไรสุทธิ : ยอดขาย (%) 0.01 1.38 4.59 5.45 5.84 5.64
กํ าไรสุทธิ : สวนผูถือหุน (%) 0.11 1.99 6.94 7.91 8.06 8.08
จุดคุมทุน (ยอดขาย) 23,316 25,021 24,466 23,890 23,574 22,868

3.2 ฐานะการเงิน
2544 2545 2546 2547 2548 2549

อัตราสวนหมุนเวียน 0.73 0.75 0.79 1.37 1.82 2.02
อัตราสวนหมุนเวียนเร็ว 0.41 0.44 0.47 0.85 1.30 1.46
อัตราสวนหนี้สินระยะยาว : สวนผูถือหุน 0.61 0.46 0.21 - - -
อัตราสวนหนี้สินรวม : สวนผูถือหุน 0.94 0.77 0.54 0.31 0.32 0.34
อัตราสวนความสามารถในการจายชํ าระหนี้ 1.13 1.20 1.16 1.22 9.62 6.47

3.3 ผลตอบแทนจากการลงทุน

Internal Financial Rate of Return = 9%
Net Present Valued = 6,929,012 บาท โดยใช Discount Rate เทากับอัตราดอกเบี้ยเงินฝาก

ในปจจุบัน คือ 5%
Payback Period = 8 ป 2 เดือน



3.4 SENSITIVITY ANALYSIS

เนือ่งจากการประมาณการผลการดํ าเนินงานของบริษัทฯ มีปจจัยที่สํ าคัญที่มีผลกระทบตอผลการดํ าเนินงานของ
กจิการ ซ่ึงจะวิเคราะหผลการดํ าเนินงานในอีก 2 กรณี คือ

Case 1 : ราคาวัตถุดิบเพิ่มขึ้น 10%
Case 2 : ปริมาณขายลดลง 10%

ยอดขาย
(ป2544-2554)

กํ าไร(ขาดทุน)
(ป 2544-2554)

IRR (%) NPV
(Discount Rate 5%)

Payback
Period

Base Case 23,325-27,845 3-1,572 9% 6,929,012 บาท 8 ป 2 เดือน
Case 1 23,325-27,845 (1,082)-1,139 4% -2,171,088 บาท 9 ป 11 เดือน
Case 2 20,992-25,061 (1,004)-1,336 5% -357,949 บาท 10 ป 4 เดือน
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Production Manager

ORGANIZATION STRUCTURE

1. ORGANIZATION CHART
Bio-Plast Company Limited

รูปท่ี 5 : ผงัองคกรของบริษัท Bio-Plast จํ ากัด

2. การจัดตั้ง
บริษทั ไบโอพลาส จํ ากัด จดทะเบียนกอตั้งเมื่อ 9 กันยายน พ.ศ. 2541 ปจจุบันมีทุนจดทะเบียน 18,000,000 บาท แบง
ออก

เปน 1,800,000 หุน มูลคาหุนละ 10 บาท

3. ผูถือหุน
รายช่ือผูถือหุนรายใหญ ประกอบดวย

รายชื่อ  จํ านวนหุน        สัดสวน(%)
1. นายณัฐวุฒิ  บุญรักษวนิช   990,000 55
2. นายดุสิต  อนันตรักษ   180,000 10
3. นายอนันต  เกษมพันธุ   180,000 10
4. นางสาวอรุณี  เอี่ยวสีหยก   180,000 10

Board of Directors

General Manager

Marketing
Manager

Financial and accounting
Manager

Human Resource
Manager



5. นางสาวอัญชลี  ติรพรวดี   180,000 10
6. อ่ืนๆ      90,000   5

รวม 1,800,000             100
4. คณะกรรมการบริษัท

คณะกรรมการบริษัทฯ ประกอบดวย
1. นายณัฐวุฒิ  บุญรักษวนิช ตํ าแหนง ประธานกรรมการ
2. นายดุสิต  อนันตรักษ ตํ าแหนง กรรมการ
3. นายอนันต  เกษมพันธุ ตํ าแหนง กรรมการ
4. นางสาวอรุณี  เอี่ยวสีหยก ตํ าแหนง กรรมการ
5. นางสาวอัญชลี  ติรพรวดี ตํ าแหนง กรรมการ

การลงนามผูกพันบริษัท โดยกรรมการสองคนลงนามรวมกันและประทับตราสํ าคัญของบริษัทฯ

5. ประสบการณผูบริหาร

1. นายณัฐวุฒิ  บุญรักษวนิช ต ําแหนงกรรมการผูจัดการ อายุ 27 ป
    การศึกษา : ปริญญาตรีสาขาวิศวกรรม อุตสาหกรรม จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย
    ประวัติการทํ างาน : ป 2537-2542 วิเคราะหสินเชื่อ บรรษัทเงินทุนอุตสาหกรรมแหงประเทศไทย

6. ผูสอบบัญชี

นางวิภา  โควบุญญาราศี หมายเลขผูสอบบัญชี 3426

7. จํ านวนพนักงาน
Description จํ านวน (คน) เงนิเดือน  (บาท/คน)

ฝายขายและการตลาด 3 12,000
ฝายบัญชีและการเงิน 2 10,000
ฝายบุคคลหรืออ่ืน ๆ 2 10,000

8. รายละเอียดของเงินกู

เนือ่งจากโครงการของบริษัทฯ มีสินทรัพยรวมทั้งสิ้น 32,000,000 บาท ซ่ึงถือเปนโครงการขนาดเล็กซึ่งปจจุบัน รัฐบาล



ไดสนบัสนุนและชวยเหลือโครงการขนาดเล็กและขนาดกลาง (SME) โดยจดัใหมีแหลงเงินกูจากสถาบันการเงินอัตราดอกเบี้ยตํ่ า
ดงันัน้ โครงการนี้จึงจะขอกูยืมเงินจํ านวนทั้งสิ้น 18,000,000 บาท แบงเปนเงินกูระยะยาวจํ านวน 14,000,000 บาท และเงินกูทุน
หมนุเวยีนจ ํานวน 4,000,000 บาท โดยมีรายละเอียดและเงื่อนไขของเงินกูดังนี้

เงินกูระยะยาว

จ ํานวนเงินกู : 14,000,000 บาท จากแหลงธนาคารแหงประเทศไทย คร้ังที่ 9
อัตราดอกเบี้ย :  รอยละ 1 ตํ่ ากวา MLR เฉลีย่ของธนาคารพาณิชย 4 แหง (ธ.กรุงเทพ, ธ.กสิกรไทย,

ธ.กรุงไทย และ ธ.ไทยพาณิชย)
คาธรรมเนียมการใหกู : รอยละ 1 ของจํ านวนเงินกู ชํ าระครั้งเดียว
ระยะเวลาเบิกเงินกู : 1 ป
ระยะเวลาปลอดการชํ าระคืนตนเงินกู : 1 ป
ระยะเวลาการใหกู : 5 ป
ระยะเวลาการชํ าระคืนตนเงินกู : 4 ป
หลักประกันเงินกู : ประกอบดวย สินทรัพยถาวรของบริษัทฯ ทั้งหมด ไดแก ที่ดิน ส่ิงปลูกสราง และ

เครื่องจักรอุปกรณ

เงินกูเงินทุนหมุนเวียน

จ ํานวนเงินกู : 4,000,000 บาท จากแหลงธนาคารแหงประเทศไทย คร้ังที่ 9
อัตราดอกเบี้ย : รอยละ 1 ตํ่ ากวา MLR เฉลีย่ของธนาคารพาณิชย 4 แหง (ธ.กรุงเทพ, ธ.กสิกรไทย,

ธ.กรุงไทย, ธ.ไทยพาณิชย
คาธรรมเนียมการใชเงินทุนหมุนเวียน : รอยละ 1 ของจํ านวนเงินกู ชํ าระครั้งเดียว
หลักประกันเงินกู : ประกอบดวย สินทรัพยถาวรของบริษัทฯ ทั้งหมด ไดแก ที่ดิน ส่ิงปลูกสราง และ

เครื่องจักรอุปกรณ



CONTINGENCY PLAN

1. กํ าไรลดลงจากที่ประมาณการไว

ตรวจสอบสาเหตุที่แทจริงของปญหา โดยพิจารณาหาตนทุนการผลิตที่แทจริง คํ านึงถึงตนทุนแอบแฝงอื่นๆ ที่ทํ าใหกํ าไร
ไมเปนไปตามทีป่ระมาณการไว หากปญหาเกิดจากสาเหตุใดใหดํ าเนินการแกไขปญหาที่ตนเหตุทันที โดยลดตนทุนการผลิตและ
ตนทุนการขายที่ไมจํ าเปนลง

2. Cash Flow ไมเปนไปตามที่คาดการณไว

หาสาเหตุที่ทํ าให Cash Flow ไมเปนไปตามที่คาดการณ โดยพิจารณารวมกับอัตราสวนทางการเงินเพื่อหาสาเหตุที่แทจริง
เชน ระยะเวลาหมนุเวียนของสินคาคงคลัง และระยะเวลาหมุนเวียนของลูกหนี้ที่ยาวนานเกินไปหรือระยะเวลาเฉลี่ยของเจาหนาที่
คอนขางนอย เปนตน โดยการขอปรับ Supplier Credit ใหนานขึน้ พยายามลดการสั่งซื้อวัตถุดิบเพื่อระบายสินคาในสตอก รวมทั้ง
การพยายามเรยีกเก็บเงินจากลูกหนี้การคาเพื่อเปลี่ยนสินทรัพยของกิจการใหเปนสินทรัพยที่มีสภาพคลองมากขึ้น นอกจากนี้ ยัง
อาจเสนอขอวงเงินสินเชื่อจากธนาคารหรือระดมทุนเพิ่มเติมจากผูถือหุน เพื่อเสริมสภาพคลองใหกิจการไดอีกดวย



สมมติฐานที่ใชในการประมาณผลการดํ าเนินงาน

1. กํ าลังการผลิตและปริมาณการผลิต

การก ําหนดใหบริษัทฯ ทํ าการฉีดภาชนะและอุปกรณพลาสติกจาก Mater-Bi ไดดังนี้
(หนวย : ตัน/ป)

กํ าลังการผลิต ปริมาณการผลิต
2544 2545 2546 และปตอ ๆ ไป

 - ภาชนะและอุปกรณ 352.00 227.47 243.25 260.24
 - อัตราการใชกํ าลังการผลิต 65% 69% 74%
ปริมาณขาย 218.00 242.59 259.53

ก ําหนดใหทํ างานวันละ 2 กะ (กะละ 8 ช่ัวโมง) ปละ 300 วัน

2. Electricity

• กํ าลังไฟสูงสุด 44 kW
• Operating Hour per day 18 Hr.
• Operating Day per Months 28 Days
• Demand Charge 196.26 Bt. Per Kilowatt
• Energy Charge 1.06 Bt. Per Unit
• Ft. 0.30 Bt. Per Unit
• Load Factor 80%

3. Water

• Water Price 3.50 Bt./Cum.
• Used in Process 6.00 Cum./Day
• Used by Worker 10.00 Cum./mth



4. Repair & Maintenance

% of Acquisition Cost
2544 2545 2546 2547 2548 2549 และปตอ ๆ ไป

Construction 0.4 0.8 1.2 1.6 2.0 2.0
Machinery & Equipment 1.0 2.0 3.0 4.0 5.0 5.0
Vehicle 5.0 6.0 7.0 8.0 9.0 10.0

5. Operating Cost of Vehicle

• รถขนสง 2 คัน
• ระยะทางขนสงเฉลี่ย 260 กิโลเมตรตอคร้ัง
• ขนสงคันละ 11 คร้ังตอเดือน
• อัตราการใชนํ้ ามัน 10 กิโลเมตรตอลิตร

6. Packaging

• 1% of Raw Material

7. Deprecation

Description Acquisition Cost (Bt.) Years
 - Construction 6,750,000

1,250,000
20
10

 - Machinery & Equipment 13,143,000
3,857,000

10
5

 - Vehicle 1,000,000 5



8. Direct Labor

Description จํ านวน (คน) เงนิเดือน (บาท/คน)
 - Foremen 2 15,000
 - Workers 20 3,500

9. Indirect Labor

Description จํ านวน (คน) เงนิเดือน (บาท/คน)
 - Plant Manager 1 35,000
 - Drivers 2 7,000
 - Guards 2 2,500

10. Raw Material

• CIF $1.136/Kg.
• Import Duty ป 2544-2548 อัตรา 5% ตามสิทธิ BOI ป 2549 เปนตนไป อัตรา 20%
• Clearing 1%

11. ราคาจํ าหนาย

• 107 บาทตอกิโลกรัม โดย Mark up จากตนทุนการผลิต 20%

12. อัตราดอกเบี้ยเงินกู

- เงนิกูระยะยาว 10% ตอป (เปนเงินกูจากแหลงธนาคารแหงประเทศไทย คร้ังที่ 9)
- เงนิกูเงินทุนหมุนเวียน 15% ตอป

13. คาใชจายกอนการดํ าเนินงาน
ประกอบดวย



- คาใชจายในการจัดตั้งบริษัท 275,000 บาท
- คาธรรมเนียมการจดจํ านํ า/จํ านอง 300,000 บาท
- คาธรรมเนียมการใหกู 180,000 บาท
- ดอกเบี้ยกอนการดํ าเนินงาน 897,333 บาท
- คาใชจายอื่น ๆ 347,667 บาท

รวม            2,000,000 บาท

14. Credit Term

ลูกหนี้การคา  1.5 เดือน
สินคาคงเหลือ - วัตถุดิบ 2 เดือน

- วสัดุหีบหอ 1 เดือน
- สินคาสํ าเร็จรูป 2 สัปดาห

เจาหนี้การคา 2 เดือน

15. ความตองการเงินทุนหมุนเวียน
            (พนับาท)

ลูกหนี้การคา - ในประเทศ (1.5 เดือน) 2,486
บวก สินคาคงเหลือ - วตัถุดิบ (2 เดือน) 1,867

- วสัดุหีบหอ(1 เดือน)        9
- สินคาสํ าเร็จรูป(2 สัปดาห)    704 2,580

ภาษีมูลคาเพิ่ม    219
รวม 5,285
หัก เจาหนี้การคา - วตัถุดิบ(2 เดือน) 1,867

- วสัดุหีบหอ(1 เดือน)        9 1,876
คงเหลือ 3,409
สํ ารอง    341
รวมความตองการเงินทุนหมุนเวียน 4,000
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Appendix 2

สัญญาจาง
เลขท่ี…………

หนงัสอืสัญญาฉบับนี้ทํ าขึ้น ณ บริษัท…………………………จํ ากัด  เมื่อวันที่…….เดือน………...พ.ศ………ระหวาง
บริษทั…………………………….จํ ากัด สํ านักงานตั้งอยูเลขที่……………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………………..
โดย…………………………………………….และ…………………………………………..กรรมการผูมีอํ านาจ  ซ่ึงตอไปนี้ใน
สัญญานี้เรียกวา “ผูส่ังจาง” ฝายหนึ่ง กับบริษัท Bio-Plast จ ํากัด สํ านักงานตั้งอยูเลขที่…………………………………………….
โดย…………………………………………….และ………………………………………กรรมการและผูรับมอบอํ านาจกระทํ า
แทนบรษิทั ซ่ึงตอไปนี้ในสัญญานี้เรียกวา “ผูรับจาง”  อีกฝายหนึ่ง ทั้งสองฝายตกลงทํ าสัญญาจางโดยมีขอตกลงกันดังตอไปนี้

ขอ 1. ผูส่ังจางตกลงสั่งจางและผูรับจางตกลงรับจางผลิต…………………………………………………………….ซ่ึงมี
รายละเอียดตามใบเสนอราคาเลขที่……………………ลงวันที่…………………………………..จํ านวน…………แผน ซ่ึงตอไป
จะเรยีกวา “สินคา” ซ่ึงผูรับจางจะจัดสงสินคาใหกับผูส่ังจางตามปริมาณ คุณสมบัติและคุณภาพ รวมทั้งระยะเวลาและสถานที่ตาม
ทีผู่ซ้ือก ําหนดตลอดอายุของสัญญานี้ ทั้งสองฝายตกลงกันวารูปแบบและรายการที่แนบทายสัญญาตอไปนี้เปนสวนหนึ่งของ
สัญญา คือ

1.1 ใบเสนอราคาเลขที่……………..ลงวันที่………………………………จํ านวน……….แผน
1.2 รายละเอียดสินคา จํ านวน………….แผน

ขอ 2. ผูส่ังจางตกลงสั่งจางและผูรับจางตกลงรับจางผลิตสินคาตามสัญญาขอ 1. เปนราคา……………บาทตอกิโลกรัม
โดยราคาดงักลาวเปนราคาที่ไมรวมภาษีมูลคาเพิ่ม ซ่ึงจะไมมีการเปลี่ยนแปลงราคาตลอดอายุสัญญานี้ โดยผูส่ังจางจะดํ าเนินการ
ออกใบสัง่จางเปนครั้งคราว โดยระบุจํ านวน สถานที่และกํ าหนดระยะเวลาที่ตองจัดสง และผูรับจางตองจัดหาและสงมอบสินคา
ตรงตามกํ าหนดทุกประการ

ขอ 3. ผูรับจางตกลงสงมอบสินคาตามจํ านวน กํ าหนดเวลาและสถานที่ตามที่ไดส่ังจางไว

ขอ 4. ผูส่ังจางจะชํ าระคาสินคาใหแกผูรับจางตามจํ านวนที่สงมอบ โดยจะชํ าระเงินใหภาย 30 วันนับจากวันที่ผูรับจางได
ท ําการสงมอบสินคาใหกับผูส่ังจางเรียบรอยแลว

ในกรณคีูสัญญาทั้งสองฝายตามสัญญานี้ตกลงใหมีการเพิ่มหรือลดปริมาณสินคาตามสัญญานี้คิดเปนจํ านวนเทาใด คู
สัญญาตกลงใหผูส่ังจางปฏิบัติตามเงื่อนไขการชํ าระเงินในวรรคกอนดวย



ขอ 5. ถาผูรับจางผิดสัญญาจางขอหนึ่งขอใด ผูส่ังจางมีสิทธิบอกเลิกสัญญาและเรียกรองคาเสียหายไดทันทีโดยไมจํ าเปน
ตองบอกกลาวลวงหนาและผูส่ังจางไมตองรับผิดชอบตอความเสียหายใด ๆ ของผูรับจางที่เกิดขึ้น

ขอ 6. สัญญานี้มีผลใชบังคับตั้งแต  วันที่………เดือน……………....พ.ศ. ………….จนถึงวันที่………เดือน……………
พ.ศ. ……..

สัญญานี้ส้ินสุดลงทันทีเมื่อผูส่ังจางบอกเลิกสัญญาซึ่งมีสาเหตุจากผูรับจางไมสามารถปฏิบัติครบถวนตามสัญญาได หรือ
ผูรับจางผิดสัญญาขอใดขอหนึ่ง

สัญญานี้ส้ินสุดลงทันทีเมื่อผูรับจางบอกเลิกสัญญา ซ่ึงมีสาเหตุจากผูส่ังจางผิดสัญญาขอใดขอหนึ่ง

คูสัญญาเขาใจขอความตามสัญญาฉบับนี้โดยตลอดแลว และเปนที่พอใจดวยกันทั้งสองฝาย จึงไดลงลายมือช่ือไวเปน
สํ าคญัตอหนาพยาน สัญญาฉบับนี้ทํ าขึ้นเปนสองฉบับมีขอความถูกตองตรงกัน โดยผูส่ังจางยึดถือไวฉบับหนึ่งและผูรับจางยึดถือ
ไวฉบับหนึ่ง

บริษัท…………………..…..จํ ากัด

ลงชื่อ……………………………………..ผูส่ังจาง
                                                        (………………………………………)

บริษัท………………………จํ ากัด

ลงชื่อ……………..……………………ผูรับจาง
                                                                        (……………………………..……)

ลงชื่อ…………………………………..พยาน
(…..….…………………………..)

ลงชื่อ………..…………………………พยาน
(……………………………………)



Appendix 3

ค ําขอรับการรับรองระบบการจัดการสิ่งแวดลอม

วันที่…………………………….
ขาพเจา………………………………………………………………………………………………………………………………
มสํี านักงานแหงใหญตั้งอยูเลขที่………………….ตรอก/ซอย……………………………………………………………………...
ถนน………………………………หมูที่…………ตํ าบล/แขวง…………………………………………………………………….
อํ าเภอ/เขต…………………………จังหวัด…………………………………….รหัสไปรษณีย……………………………………
โทรศัพท…………………………….โทรสาร…………………………………
ขอรับการรับรองระบบการจัดการสิ่งแวดลอม ตามมาตรฐานเลขที่ มอก.14001 (ISO 14001)
สํ าหรับกิจการ……………………………………………………………………………………………………………………….
ขอบขายที่ขอรับการรับรอง………………………………………………………………………………………………………….
ซ่ึงมีสถานประกอบการตั้งอยูเลขที่………………….ตรอก/ซอย…………………………………………………………………...
ถนน………………………………หมูที่…………ตํ าบล/แขวง…………………………………………………………………….
อํ าเภอ/เขต…………………………จังหวัด…………………………………….รหัสไปรษณีย……………………………………
โทรศัพท…………………………….โทรสาร…………………………………
พรอมค ําขอนี้ไดแนบหลักฐานและเอกสารตาง ๆ เพื่อประกอบการพิจารณา ดังตอไปนี้
1. คูมือระบบการจัดการสิ่งแวดลอม
2. ขอมูลทั่วไปของผูยื่นคํ าขอ
3. เอกสารและหลักฐานประกอบคํ าขอ
ขาพเจาขอใหสัญญาวา จะปฏิบัติตามหลักเกณฑและเงื่อนไขตาง ๆ ที่คณะกรรมการการรับรองระบบการจัดการสิ่งแวดลอม
ก ําหนด และที่จะกํ าหนด และ/หรือแกไขเพิ่มเติมภายหนาดวย

ลงชื่อ………………………………ผูยื่นคํ าขอ
(……………………………..)



รายการเอกสารและหลักฐานประกอบคํ าขอ

[   ]  1. แผนทีแ่สดงที่ตั้งสํ านักงานแหงใหญ
[   ]  2. แผนทีแ่สดงที่ตั้งสถานประกอบกิจการที่ขอรับการรับรอง (กรณีที่แตกตางจากขอ 1)
[   ]  3. สํ าเนาทะเบียนการคา
[   ]  4. สํ าเนาหนังสือรับรองของสํ านักงานทะเบียนหุนสวนบริษัทที่มีอายุไมเกิน 6 เดือน
[   ]  5. สํ าเนาทะเบียนบาน และบัตรประชาชนของผูยื่นคํ าขอ หรือผูมีอํ านาจลงนามผูกพันนิติบุคคล
[   ]  6. ใบอนุญาตประกอบกิจการ
[   ]  7. อ่ืน ๆ



ขอมูลทั่วไปของผูยื่นคํ าขอ
0. คํ าแนะนํ า

0.1 ขอความใดไมใช ใหขีดออก
0.2 หากทีว่างไมพอ ใหทํ าเปนเอกสารแนบเพิ่มเติม

1. ท่ัวไป
1.1 ช่ือผูยื่นคํ าขอ………………………………………………………………………………………………………………
1.2 ทีต่ัง้สํ านักงานแหงใหญ……………………………………………………………………………………………………

…………………………………………………………………………………………………………………………….
1.3 ทีต่ัง้สถานประกอบกิจการที่ขอรับการรับรอง (กรณีที่แตกตางจากขอ 1.2)

……………………………………………………………………………………………………………………………..
……………………………………………………………………………………………………………………………..

1.4 ทีต่ัง้สถานที่ประกอบกิจการพรอมหมายเลขโทรศัพทและโทรสาร นอกเหนือจากที่ระบุในขอ 1.3
……………………………………………………………………………………………………………………………..
……………………………………………………………………………………………………………………………..

1.5 ผลิตภัณฑ/บริการในกิจการที่ขอรับการรับรอง……………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………..

1.6 ผูยืน่ค ําขอไดรับการรับรองระบบจากหนวยงานใดหรือไม (ถามีโปรดระบุมาตรฐาน ขอบขายการรับรอง และหนวยงาน)
  มอก./ISO 9001                                       มอก./ISO 9002                                     มอก./ISO 9003

ขอบขายการรับรอง………………………………………………………………………………………………………..
…………………………………………………………………………………………………………………………….
จากหนวยงาน……………………………………………………………………………………………………………..

 มอก./ISO 14001
ขอบขายการรับรอง………………………………………………………………………………………………………..
…………………………………………………………………………………………………………………………….
จากหนวยงาน………………………………………………………………………………………………………………

 อ่ืน ๆ…………………………………………………………………………………………………………………..
ขอบขายการรับรอง………………………………………………………………………………………………………..
……………………………………………………………………………………………………………………………..
จากหนวยงาน………………………………………………………………………………………………………………



2. บุคลากร
2.1 การจัดองคกร

โปรดแนบแผนภูมิแสดงการจัดองคกรของทั้งกิจการ และเฉพาะกิจการในสวนที่ขอรับการรับรองโดยสังเขป พรอมชื่อผู
รับผิดชอบในระดับบริหาร

2.2 จ ํานวนพนักงาน
(1) พนกังานทั้งหมด……….คน
(2) พนกังานระดับบริหาร………คน
(3) พนกังานระดับปฏิบัติการที่เกี่ยวของกับการจัดการสิ่งแวดลอมโดยตรง………คน

2.3 บุคคลที่สามารถติดตอได
(1) ช่ือ…………………………………ตํ าแหนง……………………โทรศัพท……………โทรสาร…………..
(2) ช่ือ…………………………………ตํ าแหนง……………………โทรศัพท…………….โทรสาร………….

3. เวลาทํ างาน
(1) เวลา……………………………………………
(2) เวลา……………………………………………
(3) เวลา……………………………………………

4. การจัดการสิ่งแวดลอม
4.1 Aspect และ Impact จากกิจกรรมตาง ๆ

(โปรดเรียงลํ าดับตามความสํ าคัญ)
……………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………………………….

4.2 กรรมวิธีการดํ าเนินการเกี่ยวกับ Aspect และ Impact ตามขอ 4.1
(โปรดแนบแผนภูมิแสดงกรรมวิธีโดยสังเขป)



4.3 กฎหมายเกี่ยวกับสิ่งแวดลอมที่เกี่ยวของกับกิจกรรมตาง ๆ ขององคกร
(โปรดระบดุวยวากฎหมายฉบับใดและกิจกรรมใด)
……………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………
……………………………………………………………………………………………………………………………
…………………………………………………………………………………………………………………………….

5. การจัดทํ าระบบการจัดการสิ่งแวดลอม
องคกรของผูยื่นคํ าขอมีการดํ าเนินการตามรายละเอียดดังตอไปนี้หรือไม
(1) การก ําหนดนโยบายดานสิ่งแวดลอม  มี     ไมมี
(2) การชี้บงลักษณะของปญหาที่มีผลกระทบตอส่ิงแวดลอม  มี  ไมมี
(3) การชีบ้งกฎหมายและขอกํ าหนดอื่น ๆ ที่เกี่ยวของ  มี  ไมมี
(4) การก ําหนดวัตถุประสงคและเปาหมายดานสิ่งแวดลอม  มี  ไมมี
(5) การจัดทํ าโครงการดานสิ่งแวดลอม  มี  ไมมี
(6) การกํ าหนดหนาที่และความรับผิดชอบของบุคลากร  มี  ไมมี
(7) การชีบ้งความจํ าเปนในการฝกอบรมและจัดใหมีการฝกอบรมแกพนักงาน  มี  ไมมี
(8) การด ําเนินการตามคูมือขั้นตอนการติดตอส่ือสารทั้งภายในและภายนอกองคกร  มี  ไมมี
(9)   การควบคุมการใชเอกสารตาง ๆ รวมทั้งคูมือขั้นตอนการดํ าเนินงานและขั้นตอน  มี  ไมมี

การปฏิบัติงาน
(10)  การควบคมุการดํ าเนินงานที่เกี่ยวของกับปญหาที่มีผลกระทบตอส่ิงแวดลอมที่ไดช้ีบงไว  มี  ไมมี
(11) การเตรียมพรอมเพื่อรับสถานการณที่มีผลกระทบตอส่ิงแวดลอมเมื่อเกิดเหตุฉุกเฉิน  มี  ไมมี
(12) การเฝาติดตามและการวัดผลคุณลักษณะที่สํ าคัญของการดํ าเนินการและกิจกรรมตาง ๆ  มี  ไมมี

ทีเ่กี่ยวของ
(13) การควบคมุสภาพที่ไมเปนไปตามที่กํ าหนดและดํ าเนินการปฏิบัติการแกไขและการปองกัน  มี  ไมมี
(14) การเกบ็รักษาบันทึกผลการดํ าเนินการดานสิ่งแวดลอม  มี  ไมมี
(15) การตรวจประเมินระบบการจัดการสิ่งแวดลอม  มี  ไมมี
(16) การทบทวนการจัดการ  มี  ไมมี
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